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Жаһандану мен журналистика: кемшіліктер, жетістіктер
О гаш  Г.

эл-Фараби атындагы ҚазҮУ 
Ғылыми жетекшісі: ага оқытушы Әлім Ә.А.

Жаһандану бүгінгі таңда жиі қолданылатын ұғым бола отырып, оның қызметіне дүниежүзілік 
жономиканың дамуына, жетілген компьютерлік технологияға, біріккен ақпараттық кеңіетік қүруына 
негіз болу жатады. «Жаһандану» ағылшын тілінде «СІоЬаІігаІоп» - қоғамдағы элеуметтік топтардың 
арасындағы айырмашылықты айқындап, адам, мәдениет, тіл, білім, рухани-адамгершілік даму, 
халықаралық қатынастарға эсерін тигізіп отыр.

Қазақ медиа жүйесінде де орталықтану үрдісі кең өрістеп келеді. Бүгінде қолында байлығы мен 
билігі бар эрбір олигархтың телеарна ашып, газет шығаруға мүмкіндігі бар. Көңілге қонымдысы, 
олардың халыққа ақпаратты жеткізу барысында журналистер мен өзге де техникалық мамандарға 
жүмыс орындарын ұсынып, белгілі бір деңгейде бәсекелестікке түсіп, медиабизнестің корігін 
қыздырып отырганы. Коңілге қонымсыздығы, баспасозді түрлі позиңиядағы топтардың өзара есеп 
аііырысуына пайдалануы, журналистерге тапсырыспен мақала жаздыру, телехабарлар дайындату.

Қазіргі кезде элемдік жаһандану науқанында БАҚ-на жүктелген бірнеше проблемалар өз шешімін 
габуды күтуде:

а) Жаһандану-глобальды проблемалардың коп векторлы шоғырлануынан туындайды. Бұл тілдің 
жспансиялануына жэне белгілі бір аудиторияға бағытталған ақпарат өнімінің қалыптасуына экеледі. 
Г.үтыну-көпшілікке бағытталған болса, стандартизаңияланған тұтынушы-пассивті қызмет атқарады.

б) Журналист пен аудиторияның элем туралы көзқарастарының сэйкессіздігі, ягни, журналистің 
аудитория коңілінен шықпауы. Бұл журналистиканың аудиториядан, тұтынушыдан ажырауына 
экелстін бірден-бір жол.

в) Аймақтардағы жарнама берушілердің санын шектеу, яғни, бұл-журналистика саласына тұсетін 
пайда үлесінің төмендеуіне экеледі.

г) Билік құрылымдарына жэне аймақтағы үстемдік ететін өндірістік- қаржы топтарына тэуелділік.
д) Тапсырыспен жасалған матсриалдардың басымдығы, РК мен жарнама қызмсттсрінің араласып 

кегуі.
с) Ақпарат кұралдардарының қызметін өтейтін қаржы көлеміне зиян келтіру.
ж) Мсмлекеттегі адам басына шаққандағы басылымдар сапасының төмендеуі.
с) КСРО құрамындағы мен бүгінгі күннің басылымдарын салыстырғандағы тираж санының 

арасы жср мен көктей.
ж) Сонау Әлихандай азаматтарымыздың батысқа бет бұруымыз керек дегенді асыра пайдаланған 

біз «Сары» басылымдар санының артуына жол ашып отырмыз.
з) Ақпараттық соғыстардың белең алуы.
и) Журналистердің өзіне шаң жуытпауы.
к) Қияли құндылықтарға культиваңиялық жағдайдың болуын туындату.
л) Акпарат ағымы санының көптігі оқиғаны талдап, қорытуға мүмкіндік бермейтіндігі.
м) БАҚ-ын коммерңияландыру.
н) Халықтың БАҚ-на деген сенімінің жоғалуы.
Қазақ медиа жүйесінде орталықтану үрдісі кең өрістеп келс жатқан салалардың бірі. Бүгінгі күні 

қолында байлығы мен билігі бар эрбір олигархтың телсарна ашып, газет шығаруға мүмкіндігі бар 
іаман. Оның өз кезегінде көңілге қонымды да, қонымсыз да қырлары баршылық. Көңілге 
қонымдысы: ондай олигархтардың халыққа ақпараттық қызмет көрсетудегі журналистер мен өзге 
іехникалық мамандарға жұмыс орындарын ұсынып, бслгілі бір деңгейде бәсекелестікке түсіп, 
мсдиабизнестің көрігін қыздырып отырғаны.

Көңілге қонымсыздығы: баспасөзді түрлі позиңияны ұстанатын топтардың өзара ссеп
пііырысуына пайдалануына итермелеуі. Мұның салдары: қогамымызда журналистердің тапсырыспсн 
мақала жаздыратын, тапсырыспен телсхабарлар дайындатқызатын лас іс-эрекеттерге баруына 
окслетін, БАҚ-ның беделін түсіретін элеуметтік дерттің бір түрі.

XX ғасыр жэне қазақ мублицистикасы
П ердебек  Р.

әл-Фараби атындагы ҚазҮУ 
Ғылыми жетекшісі: филол.г.к., доцент Өзбекова Ғ.С.
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