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Большинство этических принципов, разработанных в течение 
прошлого столетия, было ориентировано на коммерческую модель 
средств массовой информации. Безусловно, у этой модели были как 
свои плюсы, так и минусы. Однако в ряде стран с тоталитарными 
режимами и активной ролью государства в медиарегулировании 
нередко политическая доктрина переносилась и на этические нормы 
поведения журналиста. Экономическая мотивация его деятельности 
ограничивала свободу высказываний. Сегодня журналист-аматор 
часто не имеет финансовых стимулов, что в определенном смысле 
делает его менее зависимым от внешних факторов, таких как 
например, редакционная политика. Но, к сожалению, эта свобода 
расширяется до отсутствия понимания гражданской или юридиче
ской ответственности за распространенную информацию.

Очевидно, что эра социально-ответственной журналистики еще 
не наступила. Но традиционные СМИ и новые медиа должны 
начать диалог для выработки единых механизмов этического регу
лирования, для определения баланса интересов общества и медиа. 
Последние, обладая огромным общественным влиянием, являются 
формирующим фактором в развитии глобального информационного 
пространства. И го, каким уровнем демократизма и объективности 
оно будет наделено, во многом зависит именно от этической со
ставляющей самоорганизации медиасферы.

С. X. Барлыбаева
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Интернет, кабельно-спутниковое телевидение, мобильная теле
фония являются одними из главных компонентов процесса глобали
зации. Они глобальны по своей сути. Глобальными являются и по
следствия эволюции новых медиа, их внедрение и развитие уже 
сегодня изменяет формы потребления информации.

Качественно новый уровень функционирования средств массо
вой коммуникации влечет за собой переосмысление коммуникаци
онных теорий. В 1970-1980-е гг. XX столетия исследователи пред
сказывали, что использование новых технологий поднимет уровень 
жизни и уменьшит неравенство между странами. В 1990-е гг. ряд
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