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Цель и задачи дисциплины:
Цель: освоение теоретических и методологических подходов к изучению политической рекламы и PR-деятельности.
Задачи: 
· изучить истории формирования различных видов и форм рекламы, а также основных приемов рекламного воздействия;
·  понимать стратегические и тактические действия, связанные с организацией и управлением рекламной деятельностью в политике;
· освоить технологию анализа политической рекламы и ее эффективности;
· сформировать систему профессиональных взглядов на рекламную деятельность;
· понимать сущность, содержание и функции PR как теории и практики;
· определять цели, задачи, эффективность PR-деятельности в различных целевых аудиториях. 
Компетенции:  
Знать

· подходы к анализу рекламы и технологии ее создания; 

· сущность, особенности, основные приёмы и методы PR-деятельности;

· средства и методы рекламного дела в политике;

· отличительные особенности рекламы и PR; 

· основные  принципы сегментации потребителей рекламного продукта в политической сфере и мотивацию потребителей  политической рекламы.

Уметь 

·  анализировать политическую рекламу и оценивать ее  эффективность;
· проводить рекламные исследования и знать их методологию;
· пользоваться на практике основными принципами PR и различными средствами политической рекламы;

· применять знания, связанные с видами профессионально-ориентированной коммуникации.

Овладеть навыками

· учета накопленного исторического опыта в современной рекламной деятельности;

· участия в организации и проведении рекламных кампаний; 

· создания рекламного продукта в политической сфере и анализа  рынка политических услуг,
· оценки эффективности PR деятельности.
Пререквизиты: Теоретическая политология, История политических учений, Кратология, Политическая мысль Казахстана, Политические системы и режимы и др.
Постреквизиты: Политическая конфликтология, Прикладная политология, Политические технологии, Основы дипломатии и дипломатических отношений, Современные политические процессы и др.
СТРУКТУРА, ОБЪЕМ И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	Неделя
	Название темы
	Кол-во часов
	Максимальный балл

	Модуль 1. Основы рекламной коммуникации 

	1
	Лекция 1. Политическая реклама в политической сфере современного общества
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 1. Политическая реклама: определение, типология, функции. 
	1
	2

	
	СРСП 1.
	1
	

	2
	 Лекция 2. История политической рекламы
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 2. Генезис и развитие рекламной деятельности
	1
	2

	
	СРСП 2. Составление развернутого сообщения: важнейшие события в истории зарубежной и отечественной рекламы
	1
	8

	3
	Лекция 3. Политическая реклама как канал коммуникации
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 3. Коммуникативные особенности политической рекламы
	1
	2

	
	СРСП 3. Привести примеры использования различных средств в политической рекламе
	1
	8

	4
	Лекция 4. Политическая реклама в структуре производства дискурсов
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 4. Политический дискурс и политическая реклама
	1
	2

	
	СРСП 4. Выберите запомнившийся вам рекламный видеоролик и представьте, как бы выглядело творческое задание, присланное клиентом.
	1
	8

	5
	Лекция 5. Основные проблемные комплексы политической рекламы 
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 5. Возможности и проблемы политической рекламы 
	1
	2

	
	СРСП 5. Каналы распространения рекламной информации: их достоинства и недостатки 
	1
	8

	6
	Лекция 6. Особенности психологии рекламного воздействия. Манипуляции в политической рекламе
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 6.Психология рекламы
	1
	2

	
	СРСП 6. Составление рекламных текстов по заданной теме.
	1
	12

	7
	Лекция 7. Технологии конструирования политической рекламы
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие 7. Роль технологий в рекламной деятельности 
	1
	2

	
	СРСП 7. Выделите плюсы и минусы Интернета, как канала коммуникации, используемого в рекламе.
	1
	8

	           
	Рубежный контроль 1 
	
	100

	
	МТ
	
	100

	Модуль II Политический PR 

	8
	Лекция 8. Становление PR как области знаний и сферы деятельности.
	1

	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  8. История становления и развития PR.
	1
	2

	
	СРСП № 7. Привести примеры из истории становления  PR.
	1
	5

	9
	Лекция 9. Связи с общественностью: основные понятия и определения
	1

	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  9. Понятие, определения и назначение PR.
	1
	2

	
	СРСП №8. 10 основных направлений PR -работы.
	1
	6

	10
	Лекция10. Политический PR как технология формирования общественного мнения
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  10. Особенности политического PR
	1
	2

	
	СРСП № 9.  Что способствовало выделению PR как отдельного вида

профессиональной деятельности?
	1
	5

	11
	Лекция 11. PR и органы власти.  
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  11. Политика, исполнительная власть как области использования PR.
	1
	2

	
	СРСП №10. Ивент-анализ «PR -акции»
	1
	5

	12
	Лекция 12. Имидж – основа основ PR.
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  12. Роль имиджа в контексте PR.
	1
	2

	
	СРСП №11. Метод проектов: «Самопиар в политике»
	1
	12

	13
	Лекция 13. Отношения со средствами массовой информации
	1

	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  13. СМИ и связи с общественностью.
	1
	2

	
	СРС №12. Эссе на тему:

«Почему PR невозможны в наркобизнесе?»
	1
	10

	14
	Лекция 14. PR и политическая реклама: сходство и различия
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  14. PR и реклама: сходство и различие
	1
	2

	
	СРСП №13. Привести примеры политической рекламы, объяснить их цель, объект, предмет и средства.
	1
	5

	15
	Лекция 15. Роль и функции  профессиональных объединений специалистов в сфере политических PR.
	1
	

	
	Практическое (лабораторное) занятие  15. 
	1
	2

	
	СРСП №14. Сформулировать основные положения этоса политического PR.
	1
	6

	
	Рубежный контроль 2
	
	100

	
	Экзамен
	
	100

	
	ВСЕГО
	
	100
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8. Andrew Heywood.Politics.- St.Martin's press LLS, 175 fifth Avenue, new York, NY 10010 -Third edition 2007 - 478 p.
9. Чумиков  А. Н., Бочаров М.П. Связи с общественностью. Теория и практика.- М.: Дело АНХ. 2010 г.

АКАДЕМИЧЕСКАЯ Политика курса
Все виды работ необходимо выполнять и защищать в указанные сроки. Студенты, не сдавшие очередное задание или получившие за его выполнение менее 50% баллов, имеют возможность отработать указанное задание по дополнительному графику. Студенты, пропустившие лабораторные занятия по уважительной причине, отрабатывают их в дополнительное время в присутствии лаборанта, после допуска преподавателя. Студенты, не выполнившие все виды работ, к экзамену  не допускаются. Кроме того, при оценке учитывается активность и посещаемость студентов во время занятий.

будьте толерантны, уважайте чужое мнение. Возражения формулируйте в корректной форме. Плагиат и другие формы нечестной работы недопустимы. Недопустимы подсказывание и списывание во время сдачи СРС, промежуточного контроля и финального экзамена, копирование решенных задач другими лицами, сдача экзамена за другого студента. Студент, уличенный в фальсификации любой информации курса, несанкционированном доступе в Интранет, пользовании шпаргалками, получит итоговую оценку «F».

За консультациями по выполнению самостоятельных работ (СРС), их сдачей и защитой, а также за дополнительной информацией по пройденному материалу и всеми другими возникающими вопросами по читаемому курсу обращайтесь к преподавателю в период его офис-часов.

	Оценка по буквенной системе
	Цифровой эквивалент баллов
	%-ное содержание
	Оценка по традиционной системе

	А
	4,0
	95-100
	Отлично

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Хорошо


	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Удовлетворительно


	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D-
	1,0
	50-54
	

	F
	0
	0-49
	Неудовлетворительно

	I 

(Incomplete)
	-
	-
	«Дисциплина не завершена»

(не учитывается при вычислении GPA)

	P

 (Pass)
	-
	-

	«Зачтено»

(не учитывается при вычислении GPA)


	NP 

(No Рass)
	-
	-


	«Не зачтено»

(не учитывается при вычислении GPA) 

	W 

(Withdrawal)
	-
	-
	«Отказ от дисциплины»

(не учитывается при вычислении GPA)

	AW 

(Academic Withdrawal)
	
	
	Снятие с дисциплины по академическим  причинам

(не учитывается при вычислении GPA)

	AU 

(Audit)
	-
	-
	«Дисциплина прослушана»

(не учитывается при вычислении GPA)

	Атт. 
	
	30-60

50-100
	Аттестован


	Не атт.
	
	0-29

0-49
	Не аттестован



	R (Retake)
	-
	-
	Повторное изучение дисциплины
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