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Задача профсоюза - постоянное присутствие профсоюзной тематики в средствах массовой 
формации, систематических усилий по формированию позитивного имиджа профсоюза как 
ллективного защитника прав и интересов работников университета с использованием современных 
литических и рекламных технологий, отвечающих вызовам времени..
Сегодня, в эпоху рекламных и PR -технологий, важнейшим направлением работы следует считать 

здание в обществе положительного и привлекательного собственного образа, широко освещать 
ятельность профсоюзов по всем направлениям. Для этого необходимо проводить эффективную 
[формационную работу, выбирать методы и формы информационной работы в профсоюзной 
1ганизации.

Не вызывает сомнения, что профсоюзная информация должна быть:
-объективной, т.е. правдиво отражать уровень жизни, состояние условий 

труда, все социально-трудовые процессы, освещать фактическое положение 
дел, отмечать как положительное, так и недостатки,
- убедительной, базироваться на фактах, которые проверялись и 
анализировались,
-всесторонней, построенной на основе тщательного анализа фактического материала, процессов и 

шений, происходящих в реальной жизни. Для анализа необходимо брать не отдельные факты, а всю 
>вокупность относящихся к рассматриваемому вопросу фактов без исключения, так как 

может возникнуть подозрение, что факты выбраны или подобраны произвольно,
-своевременной и оперативной,
-конкретной,
-регулярной, а не приурочиваться к каким-то датам или кампаниям.
Информация координирующих профсоюзных органов должна быть 
постоянной, как бы органической частью их деятельности,
-действенной, информация должна побудить человека к действиям, тогда 
она достигнет цели,
-интересной, содержательной, полезной, точной, понятной, доступной, 
обоснованной, адресной. [1].
Одна из приоритетных целей организации информационной системы состоит в том, чтобы на 

ровне первичной профсоюзной организации создать позитивный диалог между субъектами 
оциального партнерства. Отсюда вытекают задачи, решаемые информационной системой на уровне 
ервичной профсоюзной организации. Они заключаются в выявлении объективной картины 
заимодействия сотрудников в организации, в возможности воздействовать на коллектив и 
дминистрацию университета для обеспечения эффективной защиты трудовых прав и интересов 
/аботников.

Используемые при этом формы и методы будут зависеть от решаемых задач на конкретном уровне 
фофсоюзной структуры.

Литература:
1.Информационная работа профсоюзного комитета. Пособие для профсоюзного актива первичных профсоюзных 

фганизаций.
Хабаровск,2007

Мамырова К.С. 
ЮНЕСКО, халъщаралыц журналистика 

жэне цогаммен байланыс кафедрасыныц оцытушысы
Акынбекова А.Б. 

Баспасвз жэне электронды БАК, 
кафедрасыныц accucmenmi

ЖАРНАМАНЫН, ¥ЛТТЬЩ  CAHAFA ЬЩПАЛЫ

Жарнама бмздщ кундел1кп OMipiMisre 6i3 нарыкка бет алганнан бастап ене бастады, Ол 
соншалыкты беймаза болгандьщтан адамныц ашуын келт1ретшш 6epiM i3 бшем1з, Газет пен
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журналдагы жарияланылган жарнамаларды окымай, 6e r i 1г жауып тастауга болады. Ал теледидар мен 
радиодан бершетш жарнамаларды капай кулактын касынан Ж1бере саламыз.

K,a3ipri тавда толслслз букаралык акпарат куралдарынын eMipi Т1келсй жарнамага тоуелд! болып 
отыр. Озш-оз1 каржыландыратынтыктан op6ipi керерменш кебейтуге, сол аркылы б^рден-смр 
кункерю K03i жарнаманы молырак «карбытып» калуга жанын салып бакты. Корермещп езше 
тартудьщ жолы эу бастан шетелдш арзанкол татуы жок талгамсыз-жалацаш тен, магынасыз кырып- 
жою, эпербакан соткарлык, турлйшркынышты кубыжьщтар, о ига да келмейтш киялдар, зорльщ- 
зомбылык, тонау секшд1 фильсымактарды кундп-туш жарнамалау халыкка усыну ед1 
Журтшылыктыц буган деген орынды ашу ызасы мен наразылыгынан сон барып, алгалщы 
«каркынын» басып, ожсутэугр «едептш гш е» тусе бастады. Бул неше турлл фильмдермен катар алуан 
турл! азьщ-тулш, уй турмысына кажсгп, адамньщ оз!ид{к тазалыгы уипн керскп заттар букаралык 
акпарат куралдарында жарнамалануда. Осы жарнама ici республикамызда ещц eMipre келе 
бастагандыктан кейб!р сэтаз  шыккан жарнамаларды халык езшен т{келей сыныньщ астына алып 
жургсндиш байкауга болады. Жарнамальщ хабарландыруларга оркгм ортурл) сынн niKip айтады. 
Халкымыз когамда болып жаткан эр ксмшипкп сыннан o ik i iiiI, сол аркылы оз1н коргайды. Сонгы 
кезде 6i3 ез1м1здщ кYндeлiктi керетш теледидарымыздьщ корганатын жагдайга жетпк деуге болады. 
Соныц шйнде жарнама атаулыга ерекше кезкарастамыз. Шынына келеек,, Ka3ipri заман адамы 
уакытыныц коп 6eniriH теледидар алдында

Kajipri тавда ен кеп окитын хальщтан 6i3 куЙ1с кайрайтын халыкка айналып бара жатырмыз. 
Ce6e6i, 6i3re танертецнен кешке деЙ1'и теле жарнамалар не корсстсдк Суйюмд1 кыздардьщ, кайратты 
ж1[тггерд|ц, балалардьщ аузы жыбырлауда. Шайнайтыны «Орбит», «Стиморол» т.б. сагыздар. Кейде 
куй1с кайтаратындардьщ когамына тускендей боласыз. К,ай жерге кез салсаныз, тек ауыз жыбырлап 
турады.

«Сагыз шайнап журсем, «KeTmi opi, куЙ1С кайырган сиыр кусамай»,- деп эжем ылги урсады. 
Кекем «ки1мге жабысады», деп, мамам «тющд1 куртасьщ» деп, койшы, omeyip, 6opi сагызды 
жолаткысы кслмейд1. Онда неге теледидар ертеден кара кешке дешн сагызды жарнамалайды? KiMre 
сену керек? Эжеме ма, жарнамага ма?»деп 6ip газетте 6ip окырманньщ сурауы niepTinirrr i. Бул жерде 
эрине бiрi нitтi ожесл дурыс айтады. Ce6e6i, жастардьщ улкендер алдында шайнандап туруы этикетке 
жатпайды. Ол адамды сыйламау дегенмен пара- пар. Осындай еск-ер гулерд] Ka3ipri тавда улкен жасты 
адамдар айтатын болды. Ал жас ата-ана кунделши i<opin жургенд1ктсн ескерту дегеннсн калды десе 
де болады. Ал жарнама жагынан кслстлн болсак, кай ешм;п енд1рушшер де oipinini кезекте ез 
тауарларын барынша жарнамалауга тырысады. Ал, фирма негурлым бай болса, оньщ OHiMi де 
теледидар аркылы согурлым элем- желем, жаркын рецмен жарнамаланады. Bipaic ез он1мш гана 
етюзуге «елгенше» жанталасатындардьщ соз1не жуз процент сенуге тагы болмайды гой. Кептеген 
дорнерлср сагыздыц пайдалы жактарымен катар зиянды жактарыныц бар екеш’и жокка шыгармайды. 
Мэселен, ушак салонында ушу барысында келецелз асерлерден арылу уипн сагыз шайнасацыз - 
ожсптеу1р серги аласыз. BipaK, театрда, троллейбуста, автобуста, сабакта, лекцияда шайнандап отыру 
жагымсыз эсер етед1. Сондыктан да кепш ш кке жагымсыз, дерекз болып е-сор i ficti н сагызды 
денсаулыгымызды да сактау уш1н кеп жарнамага елштей бермей1к.

Келесл жастарга 03iHin есерш типзет1н, ягни тэл1м- тэрбиеге карама- кайшы келстзн темекч жэне 
арак жарнамасы. Психологтардыц айтуынша бал ал ар туындап отырган жагдайды багалай 
алмагандьщтан «Алып бер!» - деген реакция тудыратыны аньщталды. Жарнама жагынан тарихи 
тег/юрибе жинаган мемлекеттер tciнгкегге корермендер/й коргауды ез колына алган. Балалар 
аудиториясына арналган жарнамаларды керсету немесе шыгаруда ccKcpciin жагдайларды келт1рш 
кетел1к.

• Жарнаманы жасамастан бурын аудиторияныц интеллектуалы дамуын жэне омipjгiк тэж1рибссш 
ecKepyi iihic. Жарнаманы шыгарушылар балалардьщ коргепд) немесе cccireii/u тез кабылдай 
салуымен катар, соган сенетшдНнде ескеру керек.

• Еш уакытта балалардьщ фантазияга мен елестетуге беш мдш гш  пайдаланбау керек.
• Балалардьщ шакыруга тез nieiiiiM кабылдайтындыгын ескере отырып, жарнамальщ текстер 

шынайы болуга тшс.
• Жарнама когамга дегенде жаксы эсер калыптастыру кажет, ягни курамында достьщ, 

MefiipiMfliniK, адалдык, адамгершш!к, жэне коршаган адамдарга курмет сиякты касиеттер болуы ги ic.
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• Бал ал ар га эке- шешесшщ жэне баска да факторлардыц эсер ететшш ескере отырып, жарнама 
ата- ана мен баланьщ арасындагы карым- каты насты реттеу уппн улкен улес косу керек. Жарнамальщ 
ешмдсрд1 балаларга жаеап откпу ете KyuiTi анализ жасауды кажет етсдк

Реепубликамыздагы кептеген мэдениет ошактарыныц жабылуы, кыскартылуы жастар тэрбиесше 
аса зор нуксан келпруде. Деректер бойынша, 1992- 1993 жылдары К,азаксганда 466 кпапхана  мен 133 
клуб мекемес! жабылган, 1995 жылы мемлекетпк ютапханалар 491-ге кемцц. Ал Ka3ip осы 
кателжтср1мпдщ нэтижесш жою iciMeH айналыеып журм1з.

Кенее билнл кезшдеп идеологияльщ тэрбиеден шаршадык деп, етыел i кезецдеп 
идеологиясыздыкка, тэрбиес]з;икке тап болдьщ. Бундай окульщтар 9cipeee жастар тэрбиесшен айкын 
кершуде. Жастар арасындагы тэрбие жумысымен айналысатын бурынгы комсомол, партия 
органдарыныц орнындагы Жастар ici, саяхат жэне спорт жешндеп министр лнстщ немен 
айналысканын журт акыры бшмей- ак Kerri.

Республикамыздьщ халкыныц тен жарымынан астамын 30 жаска дейш п жастар курайды екен. 
MiHc, осы жастарымыздьщ 6yriHri хал- жагдайы кай децгейде деген суракка назар салып карасак, 
кептеген келецЫз кубылыстар козге шалынады.

Эр елдщ экономикасын, медениетш, турмыс жагдайын, салт-с дэстур мен эдет- гурпын коз 
алдымызга елестету максатында ci3 ол елдщ Букаралык акпарат куралдырына коз салып, тыцдаймыз. 
Тек сол аркылы жаца акпаратка ие боламыз. Телевидение, газет, радио эр елдщ eMip прш ш пнщ  
айнасы деп айтуга болады. Мысалы, жапондарды 6i3 буктл элемге эй гш  аттармен жаца 
коммуникация куралдарын, турмыстык техниканы жэне келп<тср/и шыгаратын енбеккор, салт- 
дэстурш бекем устайтын ел екен/щтн акпарат куралдары аркылы биццк. MyMKiH ол елге барсак, 
бшгеньпц уст1нен бше тусем!з. Букаралык Акпарат Куралдарынан 6epmin жаткан мэдени 
багдарламалар кай ел;цн болмасын ой-санасыныц, турмыстьщ децгей1н керсетсд1. Бул мэселе 
жарнама iciHe де байланысты ез1мпдп( осындай кулаш- кулаш дуниен1ц iniiHe байкамай eHin кету1м1з 
де гажап емес.

Казакетан Республикасы кепултты болгандьщтан астанамызга, ел1м1зге дуние жуз1нен агылып 
конактар, кандас-бауырларымыз icejiiгг жатканын борш1з 6ijieMi3. Олардыц OMip суру ортасы мулдем 
баскаша болгандьщтан бiздiи кемшипк- м 1н1м1зд1 тез арада байкап калады.

Теледидардан бершген жарнаманыц Ke6ici гпстслд1н ошмдерш жарнамалаумен айналысады. Сонда 
93iMi3fleH 03iMi3 кайда кеткен.. Будан шыгатын ой К,азакстан экономикасында тауар on;iipy ici 
теменп дэрежеде жур деуге болады.

Сонау 1996 жылдары тацеэрще радионыц кулагын ашып калсацыз соцгы жацальщтарды айтар- 
айтпастан диктордыц барынша KOTepinKi дауыспен: «К,азак радиосыныц акпаратты багдарламасыныц 
flCMcymici- Мобил- оил компаниясы, Мобил- Оил -  энергиясыныц улкен мумк1цд1гч » деген салтанат 
пен м ак тан ы н щ а толы дауысын ecTip сдщпдер. Ол аздай хабарлама орыс Tijii i где тагы кайталанады. 
Эрине, езшдгк музыкалык керкемдеумен.

03iM i3uie дербес мемлекетп1з, тэyeлciз республикамыз деп, сыртка Ж Y нiм iздi кампайтканымызбен 
мацдайымызга б1ткен жалгыз мемлекетпк радиомыз демеуппм!з пэленше деп, элдсбф шетел/цк 
компанияныц атын Kyiiine элденеше рет бар дауыспен кайталап жатса, мемлексгппмпдеп не пайда, 
не к;айыр. Каншама шетелд1ц каржысына тэуелд1 болсак та ел/un жухын жасытпас icKe бармайьщшы,

: «казак радиосы» деген сез, «казак елЪ> болып еетшетшш умытпасак екен де!мм келед1.
Бугшп жарнаманыц керген KyHi де кешепешен алыстап кете койган жок- Эл! де сол дайын 

жарнаманы казакшалаумен гана айналыеып келем1з., БАК-тагы жарнамадан улттьщ рухын сез1нбек 
тугш, орыс тшшдепеш окымасан казакшасын туелнбей эуре боласыз. Жарнаманыц улттьщ санага 
эсер ететшш ескерсек, улттьщ жарнама жасайтын кез келген сиякты.
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