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С недавнего времени на «Хабаре» выходит в эфир еще одна цикловая аналитическая программа 
«Решение принято». Программа стремится донести до зрителей информацию о действиях 
казахстанского правительства, направленных на ускорение социально-экономических темпов 
развития казахстанекого общеетва, диверсификацию и модсрнизацию экономики, уеиление ее 
социальной направленности. Программа рассказывает о стратегнчееких инициативах кабинета 
министров, реализации гоеударственных программ, конечная цель которых -  вхождение Казахстана в 
число 50 наиболее конкурентоспособных стран, о структурных реформах как в государственном 
управлении, так и в экономике. Зрителям представляют качественную аналитику и публицистику на 
актуальные темы государственного масштаба. Авторский коллектив программы хорошо 
информирован о реальных шагах и планах правительства, что позволяет делать обоснованные 
выводы и достоверные прогнозы. Программу отличает взвешенная позиция и объективный взгляд на 
происходящие в казахстанском обществе процессы.

Для создания позитивного имиджа Казахстана в мировом сообществе «Хабар» сделал очень 
много: это и разнообразные тематические программы, и социальная реклама, и инновационные 
проекты, посвященные международному сотрудничеству. Сегодня в Агентствс «Хабар» работают 
лучшие из казахстанских телевизионных профессионалов, расширяется корреспондентская сеть по 
всему миру. Без преувеличения можно сказать, что по техническим и творческим показателям 
«Хабар» не отстает от ведущих мировых аналогов. Масса отзывов и пожеланий, которые «Хабар»» 
получает со всех концов евета, говорят о том, что миссия канала выполняется. На сегодняшний день 
«Хабар» является лидером электронного вещания в Казахстане, постоянно работающим над 
укреплением позитивного имиджа нашей страны в международном сообществе.
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СРАВНИТЕЛЬНО-СОПОСТАВИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ ЗАРУБЕЖНЫХ 
И КАЗАХСТАНСКИХ \УЕВ-ЖУРНАЛОВ

Огромное количество интернет-изданий ежедневно публикуют аналитичеекне материалы, 
посвященные различным направлениям СМИ. Магистранты КазНУ имени аль-Фараби (Абилдаева 
Гаухар, Ахметов Ербулан, Баймагамбаева Мадина) подготовили ряд презентаций и свои анализы на 
эту довольно интересную тему, которые представлены нижс в данной статье.

Мир СМИ меняется, и в странах евразийского пространства эти перемены имеют свою 
специфику. Европейско-азиатское медиапроетранетво объективно более интегрировано, чем 
национальные институты, экономичеекие или социальные инициативы. Говоря о работе 
мультимедийной редакции необходимо дать пояснение, что это такое. Конвергенция это сближение, 
слияние на цифровой основе различных медийных платформ, типов СМИ. Конвергентные СМИ -  
синоним терминов «новые медиа» (пс\\тсЛа), «мультимедийные СМИ». Сегодня современные 
медиа-компании расширяют свой спектр информационных и развлекательных продуктов и 
используют при этом "новые" формы подачи медиапродукта: он-лайн газета, радио в интернете, веб- 
телевидение [1]. В чем плюсы новых медиа? Во-первых, это увеличенпе аудитории поглощающей 
информацию. Во-вторых, вовлеченность аудитории в процесс производства и медиации контента. 
Современный пользователь он же становится производителем потребителем. Само елово 
конвергенция произошло от латинского сопүег§о — «сближаю». В широком смысле конвергенция



может пониматься не только как взаимное влияние явлсний, но и взаимопроникновение технологий, 
стирание границ между ними, слияние [2]. В английском языке сопүсгцспсс означает «схождение в 
одной точке». Павликова М. дает следующее определение, ссылаясь при этом на канадского 
исследоватсля СМИ и коммуникаций Дэниса Макуэйла: «Это раепространение одного и того же 
содержатсльного продукта по разным каналам, разными срсдствами» [3].

Анализ иитернет версии журналов ҒогЬез и ҒогЬеж Казахстаи 
йерсмм ж урнолое м ҒогАс.у Лажххсуиона

Контентное содержание сайтов ҒогЬсв.сот и ҒогЬез.кхимеет множсство схожестей, по той 
простой причине, что сайты объединены единым брендом. Основная разница заключается в 
масштабе освещаемых событий. ҒогЬсв.сот публикует материалы более глобального характера, в то 
время как казахстанская версия сайта содсржит в основном материалы на рсгиональную тематику.

Вторым значимым отличием, исходящим из характера самих издании, является ориентация на 
читателя. ҒогЬез.сот - это сайт предназначенный для западной аудитории. Соответственно форма 
подачи материала отличается от казахстанской версии.

Можно заметить, что ҒогЬез.сотпредетавляет свосй аудитории, предположительно бизнссменам 
и финансистам, гораздо более развернутые практические данные - обзоры рынков, рекоммендации по 
инвестициям, изменения на фондовой бирже. Такой контент, к тому же регулярно обновляющуюся, 
создает некоторую привязанность, переходящую в зависимость к сайту - для бизнесменов эти данные 
могут иметь огромное значение.

Стоит также упомянуть видео, точнее наличие видеороликов на главной странице ҒогЬез.сош. 
Ролик начинает проигрываться сразу же при открытии сайта, вне зависимости от желания 
посетнтеля. Под окошком, где проигрвается видео размещена лента видеоматериалов. На ҒогЬсз.кх 
видеороликов собственного изготовленпя обнаружсно не было.

Одной из важнейших рубрик еайтов и журналов ҒогЬсзявляются рейтингн. На ҒогЬез.сотработа 
с различными рейтингами поставленна на высокий уровень. Есть множество разлнчных рсйтингов, 
включая и самый извсстный - рейтинг самых богатых людсй. Последний обновляется каждый дснь, 
причем читатели могут даже узнать, кто сколько заработал и кто сколько потерял за дснь. На сайте 
ҒогЬсв.сот с начала 2013 года и до ноября было опубликовано вссго девять рсйтингов.

На ҒогЬез.сот также рсализована возможность "фолловить" авторов. Читатели могут выбрать 
одного или нескольких любимых авторови следить за их публикациями.

/Умзямн мм/мсрмс/м йбрсмм Жу/УНЯЛйе М Л*Й̂ИАҮ7МЙМ
Дизайн сайтов ҒогЬез.сот и ҒогЬез.ки идентичен. На главной страннце располагаются главные 

статьи дня. В левом верхнем углу на обоих сайтах размешается самая важная на данный момент 
новость. По состоянию на 23.30, 04.) 1.20)3, главная новость на ҒогЬсз.сот - АСА То Цр ІпёіуЫчаІ- 
Магкеі Ргстіити Вү Аусгасе 0 ( 41%. на ҒогЬез.кх - Литовский след Мухтаоа Аблязова. Все рубрики 
сайта ҒогЬез.кх размещены в верхнем краю, на сайте ҒогЬез.сот, чтобы увидеть все рубрики 
необходимо нажать на специальную иконку. На обоих сайтах рсализована интеграция с социальными 
сетями. ҒасеЬоок, Т\УІМег, Ьіпкеёіп, Ооо§1е Ріиз, ҮоиТиЬе - на ҒогЬез.сот; ҒассЬоок, Т\^ійег, 
Укопіакіе - на ҒогЬся.кх. Таюке на обонх сайтах иосетитслям предоставлена возможность 
регистрацни.

Пять самых популярных статей на ҒогЬез.сот занимает большое пространство на расстоянии 
примерно одного скролла вниз сверху главной страницы. По состоянию на 23.30, 04.11.2013 это: 49- 
ЗМс Апаіузіз: ОЬатасаге То Іпсгеаве )пс1іуіс1иа1-Магкс1 Ргетіита Ву Аусгаие ОҒ 41%. Т іте То Таке 
Зіёев Оп 'Тһе ^УаІкіпя Рсаё:' Т еат Кіск Ог Т еат Сагоі?. 7 ТгаЙ8 ОТНіңЫу ІпПиепІіаІ Ьсаёсга. 1Р8 Яауз 
Касе Саг Ргіуег .!иап РаЫо МопЮуа Цзесі 8 һ а т  То \Угопц1у Ресіисі МіЧіопв. 5 Сһагаеіегіаіісз ОТ Огі<: -  
Но\у Мапу Ро Үои Науе?

Самыс популярные статьи на ҒогЬеа.кх прсдстают перед глазами сразу после открытия сайта: 
ВВП на казахстанскую дүшу за этот год вырастст на $800. Лучшего молодого инвестора выберүт в 
Алматы. Как всрнүть на родину украденные деньги. Цена на дачнүю зсмлю в южной столице 
стабилизировалась.

Из существенных отличии можно выделить более удачное примснение белого фона на сайте 
ҒогЬез.сот. Секции начальной страницы разделены светло-ссрой полоской, при этом у самих 
элементов отеутствует какой-либо фон. Цвет шрифта - угольно-чсрный ярко контрастирует с белым 
фоном. Просканировав код страницы, обнаруживаем, использование практически лишь двух цветов 
#АААААА - максимально черный и #ҒҒҒҒҒҒ - максимально белый.



На сайте ҒогЬез.кз многие элементы имеют неприятньш на наш взгляд светло-голубой оттенок, 
который к тому же сливается со светло-серым цветом шрифта.

Сравнительно-сопостовительный анализ веб-газетТһеСиаМіап» и §а2еіа.кх
Ежедневная газета «ТһеСиагбіап», основанная в Манчестере в 1821 году носила название 

«ІһеМапсһеаІегСиагёіап», уже в 1959 году сменила название на нынешнее. Сайт газеты считается 
самым посещаемым из сайтов британеких газет, причем его материалы могут отличаться от 
материалов бумажного издания. Сайт «ТһеОиагсІіап» имеет множество рубрик значительно 
отличающихся от рубрик казахстанского веб-сайта §а2е1а.к2, являющегося популярным медиа 
порталом на территории РК. Ежедневно на электронном портале публикуются новости агенств 
Казахетана, мониторинг мировых событий, аналитика от ведущих журналистов и публицистов РК, 
тематические выпуски.

Однако веб-сайты «ТһеСиагёіап» и «§ахе):а.к2» имеют как множество сходств, так и различий. 
К примеру британский веб-сайт, также как и казахстанский имеет рубрики «новости», «спорт», 
«культура», «бизнес» и «работа». Но несмотря на все схожие стороны, каждая из рубрик обладает 
характсрными особенностями.

Рубрика «спорт» на сайте «ТһеСиагёіап» направлена не только на новости Британии, но и на 
мировые спортивные новости, по сравнению с казахстанским порталом, как известно Казахстаи 
славится патриотическим настроем, и именно поэтому портал освещает только казахстанские 
спортивные новости. Рубрики, целевой аудиторией которых в основном преобладают женщины, 
«Лсди» в «§ахе1:а.к2» и «жизнь и стиль» в «ТһеСиаМіап» отличаются в структуре. На казахстанском 
сайте обобщснно в одной закладке освещаются новости, касающиеся моды, красоты, здоровья, в то 
время как на британском сайте более подробно описываются все те же направления. «Оахе1а.к2» 
имеет дополнительные рубрики, такие как: автомобили (ситуация на казахстанских дорогах, 
дорожные новости), кинотеатры (расписанис фильмов в разных кинотеатрах). Наиболее важным 
направлением в «Са2е1а.к2» является рубрика «Статьи», так как здесь публикуются статьи 
прославленных журналистов и публицистов.

Каждому веб-сайту свойственно своя направленная среда и область изученности, ио в свою 
очередь, главной задачей остается осведомление общества информацией о мировых проблемах.

Анализ веб-журналов на примере журнала «Перемены» и «!\айопаі§ео§гарһіс»
«Перемены» — веб-журнал гуманитарной, культурологической направленности с широким 

охватом тем: от моды и современного искусства до литературы, путешествий и религии. Основан в 
марте 2005 года. Позиционирует себя как «Толстый веб-журнал XXI века». По словам редакторов 
издания, большинство его обновлений не привязаны к конкретному времени и с интересом будут 
читаться как сегодня, так и через лет семьдесят, и таким образом «Перемены» является медиа, в 
котором в качестве актуального временного цикла принята не еженедельность, ежемесячиость или 
ежегодность, а периоды гораздо больших масштабов — например, столетие. В журнале публикуется 
эссеистика, интервью, художественная литература (рассказы, романы, повссти), поэзия, популярные 
статьи об исторических личностях, которых авторы считают «Людьми Перемен», большис рассказы о 
путешествиях и авторские фотографии соответствующих мест.

Главиый редактор — Глеб Давыдов. Среди постоянных авторов «Псремены»— художник и 
писатель Максим Кантор, физик Олег Доброчеев, эссеист Олег Давыдов, киновед Пгорь Манцов, а 
такжс Виктория Шохииа, Андрей Девятов, Андрей Тесля, Дима Мишенин, Александр Головков. В 
разнос время с журналом сотрудничали Алсксандр Карассв, Лев Пирогов, Илья Миллер,"Илья 
Кормильцев и другие. Публикации часто имеют выраженный эзотерический, философский и 
психоаналитический контекст, связанный как с Китайской Книгой Перемен, так и со школой 
фрейдистского и юнгианского психоанализа. Для многих публикаций характерен уклон в гонзо- 
журналистику. В издании есть довольно много публпкаций о религиях и мистических учениях. Как 
сказано на сайте издания, основной интерес создателей и авторов журнала «Перемены» — это 
«способы энергетических взаимодействий. Причём интерес этот проявлястся у авторов «Перемен» в 
самых разных областях познания этих способов — от пнтеллектуального и научного до интуитивного 
и мистического. Журнал «Перемены» — о непрерывном процессе (и процессах) взаимодействий 
разнообразных энергий и о способах проявлений этих взаимодейетвий на разных уровнях и в разных 
областях жизни человека и мира». Журнал также включает в себя несколько авторских и 
коллективных блогов, которые создатели называют блог-книгами.



Журнал !\аііопа) Сео§гарһіс (англ. Сео,§?Ү!р/м'с «Нэшнл джиогрэфик
мэгэзин») — официальное издание Национального географичеекого общества, основанное в октябре 
1888 года. Журнал издаётся в нескольких странах и на разных языках. Журнал специализируется на 
статьях о географии, природе, истории, науке и культуре. Материалы снабжаются большим 
количеством фотографий. Первый выпуск журнала №иіопаІ Сео§гарһіс вышел в свет в октябре 1888 
года, через девять месяцев после создания Национального географического общества. Нзначально 
журнал представлял собой научное издание с минимумом иллюстраций. Современный вид с 
большим количеством иллюстраций и популярным стилем журнал приобрёл в 1905 году, когда в нём 
был опубликован репортаж о Тибете, включавший большое количество первых в мире фотографий 
загадочной и неизвестной в то время страны, из двух независимых экспедиций ученых-востоковедов 
Гомбожаба Цыбикова и Овше Норзунова.

С октября 2003 года журнал издаётся на русском языке («ЫаііочаІ Оео§гарһіс Россия»), а с марта 
2013 года — на украинском.

Анализ мультимедийной информации - широкое и стремительно развивающееся направление 
исследований и разработок, которое находится на «исреднем крае» науки в области развития 
информационных Интернет-технологий. Имеются основания предполагать, что в ближайшие годы 
данное направление будет наиболее интенсивно развиваться в области разработки компьютерных 
интеллектуальных спетем понимания мультимедийиой информации в 31) 8осіа1 Ысһұогк^ и 30 
ІЩетеІ ТУ.
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Досан Баймолда, 
Фмлософмя <)окя!орм-РЫ), 

я/имн^й^м ирофссссрм

ҮЛТТЫҚ ИДЕЯ ЖӘНЕ ҚАЗАҚ ТІЛДІ ШЕТЕЛ РАДИОЛАРЫ

Үлттык идеяныц қажсттігін, онсыз үлт нағыз үлт болып қалыптаса алмайтынын кезінде Ахмет 
Байтүрсынүлы, Әлихан Бөкейханов, Мүстафа Шокай сынды Алаш көсемдері айтып осыны ту етіп 
котерген болатын. Кешегі келмеске кеткен Кеңес империясының қабыргасы сөгіліп, Қазақ елі 
дербес ел ретінде тәуелсіздігін әлемге алгаш жариялағаи күннен бастап үлттық идея мәселесі тағы 
көтеріле бастады.

Қазақстан төуелсіздігініц 20 жылдығы қарсацында «Үлттық идея -  біртүтасы қазақ идсясы» 
деген жақсы ой-пікірлер коптің коцілінен шықты. «Сондай-ақ үлттық тіл болмайынша, үлттық идея 
болуы мүмкін еместігі» бүгінгі күннің өмір шындығына айналып отыр. Бүгінгі күні қазақ халқының 
үштен бірі өз тарихи отаны -  Қазақстаннан тысқары жерде өмір сүріп жатқанын ескерер болсақ, қара 
шаңырақ Қазақ елі мен шетелдегі қандастардың рухани жоне мөдени салада бірігуі мәселесінде 
ақпараттың рөлі өте үлкен әрі күшті болып отыр. Әлемнің 40 шақты елінде өмір сүріп жатқан осы 5 
миллиондай қандастарымыз Қазақстанның күнбе-күн жаңалық хабарларын қазақ тілінде естіп 
тыңдай алуы, олардың рухани түрғыдан қажеттілігі екендігі түсінікті. Сондай-ақ тәуелсіз 
Қазақстанды өлем елдері толықтай танып, оның абырой беделі халықаралық сахнада барған сайын 
өсіп бара жатыр. Осы жағдайларды ескеріп әлемнің бірқатар мемлекеттері бүқаралық ақпарат


