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изложение эмоциональным. Подобно тому как весеннее солнце обновляет землю, люди расчищали 
свой путь, стремясь к новому. Сам очерк «Великая мушайра» предваряется эпиграфом -  словами 
Абая: Если слово звучно, если мысль верна, Не погибнет песня, песня ввек жива.

Дискурс А. Алимжанова оптимистичен и жизнерадостен - Его путь и его судьба неразрывно 
связаны с национальной культурой: её история (степи) -  это история моей республики, это судьба 
моего родного «Карлыгаша», живущего ныне полнокровной жизнью. Наконец, это судьба наших 
отцов, это и наша судьба — судьба наследников великих завоеваний — романтиков и мечтателей. 
Вспомните, как был получен первый миллиард пудов казахстанского зерна!

Литература:
1. Фуко М. Слова и вещи. Археология гуманитарных наук. -  М, «Прогресс», 1977. -  406 с.
2. Степанов Ю.С. Язык и Метод. К современной философии языка. -  М.: «Язык русской культуры», 1998.
3. Алимжанов А. В разные годы: статьи, очерки, репортажи. Алма-Ата: Жалын, 1980. -  304 с.
4. Алимжанов А. Великий Мухаммед из Отрара//Избранные произведения: в 2-х т. -  Алма-Ата: Жазушы, 1979. Т.1.

Повести, рассказы, очерки. -  416 с.

Мухамедиева Н.Б.
ЮНЕСКО, хальщаралыц журналистика 

жэне цогаммен байлапыс 
кафедрасыньщ ага оцытушысы 

Айтбай Г.
2 курс cmydenmi

ЖАЦА МЕДИАНЬЩ 5KACTAPFA ЭСЕР1

Медиа революция жэне жаца технологиялар 
б'пд'щ элемд1 адам танымастай взгертти»

Д.Назарбаева

Адамныц акыл-ойыньщ жетютчп шсксп.Элсм секунд сайын дамылдап дамыуда. Кеше гаи а пайда 
болт ан гылыми жацалыктьщ бугш де мацызы болмай тур. Дамыган сайын,талап кушешп, мейшнше 
котам ныц oMip суруше колайлы жагдайлар жасалуда. Кеогам дамыган сайын, заман талабы езгеруде.

Бугш п тацца, сонау киырдаты шет мемлекетпен еп-сэтте байланыска шыгып, акпаратпен 
белкш , гылыми же'пспктерд! 6ire пайдалана алатын децгейге жегпк. К,олжепмд1 курылгылар мен 
акпараттык алмасу, елемд1 жакындастырып,байланысты кушейтуде.

Акпарат-асыл казына.Тарихка ущлер болсак, акпарат пен байлаиыстыц киыр жолдарын 
KepeMi3,6ip хабарды айту ушш он кун катыпап, жауапты алуга бес кун журш жеткен кездер болган. 
Ал, 6yriHri жепстнсп, болюм ол кездерi ешюмде армандамаган болар.

Технология -адамныц ом ip суруш жецшдетш жатканы, адамныц ез жем1сл. Казакстан 
Республикасыныц президент Н.Э.Цазарбасв халыкты кoмпьютepлiк сауаттылыкка,акпараттык; 
когамды дамытуга ерекше мэн беруде.Акпараттык когамы бэсец, медиасы калыптаспаган мемлекет, 
кешт1ц соцында капары cescii. Соцгы он жылда галамторды пайланушылар саны халыктыц 70% 
курайды. Урбанизация калыптаскан жерлерде соцгы технологиялар мен галамтор жуйесш 
колданушылар саны 90% -ды курап отыр.Кен кещстше кол жетпей отыргандар ауыл-аймак; 
тургындары.Медианыц ко гам yuiiH пайдасы жене оган деген ocepi зор.Соныц iiiii[i;ic жаца медиамен 
жете таныс жастарга медианыц 6epepi зор. Bepepi бар нерсенщ алары да болмак. Дэстурл1 медиа 
жаца ар и ага уласып жаца медиа калыптасты.

Жаца медиа XX гасырдыц соцында фильм, суреттер, музыка, ауызсю жэне жазбаша соз 'ropis/ii 
;u)Ciypjii медианы камтитын компьютер мен коммуникациялык технологиялардыц, компьютермен 
лайьщталган курылгьшар мен интернеттщ интерактивп кызметтер1н танытатын медиа гылымда 
пайда болтан термин. Бул угымныц аукымы оте кец. Мысалы, жаца медиа медиа контентке 
жатататын барлык мол1меттерге кез келген уакытта, ортурлг компьютерл1 курылыгылардьщ 
кемепмен кол жетюзш, пiкipлecyгe, жаца мэлтмет енпзуге жене 6ipHeme адамныц 6ipirin, акпарат
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тузу1не мумкщцнс бсру/п де сипаттайды. Жаца медианьщ келеа 6ip кыры медиа ко н тен т 'ц жариялау, 
тарату, тутыну жэне ез1рлеудеп еркшдектщ ocpuryiMcn кунды. Жаца медианьщ дестурл1 медиадан 
айырмашылыгы контенттщ сандьщ форматта бит елшемдерше дешн усакталуында жатыр. Сонымен 
цатар жан,а медиада контент онлайн режимде де каркынды турде в ирлену1мен ерекшеленедг

Жастар галамторды белсещц пайдаланушы топ. Бугш п жаца медианьщ ж етш ттн  жете багалап, 
туракты байланыста болушы да жастар.Сандьщтехнология эр жасос1пр1мпщ ауадай кажет куралына 
айналды,оныц ce6e6i колжет1мдшж, шапшацдык пен эмбебаптык. Раламтор, сандьщ технология, 
бугшп технология жешсппц жастарга пайдасынан зияны кеп деген iгiкiрдi устанушылар бар. 
Дегенмен,шын меншде жастарга берер пайдасы зор. Медиа жастарга не бередк акпартпен алмасуга 
мумкшдйс, уакыт унемдеушЫк, жан-жакгылык, саяси бипм, соцгы заманауи байланыстар, 
коммуникабельдж, елеммен ка ты пас, олем;пк биим, жаца ютаптар, руханн байльщ перед i.

Р.л!м1зде медиа мен медиа нарьщтыц аксап турганы коп козгалады. Акпарттарда сападан repi 
сан га деген умтысыл жогары байкалады. Ш експ акпараттыц KenTiri сананы сан жакка сенделтш 
турган жайы бар.Жаца технологияларды колдана бшу аздьщ cie;u, медиа парыкты калыптастырып, 
галамтордагы KeHicTiKTi унем1 езгершпен,сузпден отюзу мэселесш коса кадагалагап жен. 
^олжепмдшк жакс1>[-ак,б1рак ол талгамга да байланысты. Жастар санасын жаксыга да, жаманга да 
тез бурады жене осы орайда аппарат пен галамтордыц, жалпы медианыц сапасы мен муддеа 
мацызды.

Жастар медиа кещстште OMip cypin  жатыр, 6yriH ri сананы медиа кещ епк тербиелеуде. Жаца 
медиа жаца мумкшдштер бсрдк Keii пде шетелде б ш м  алуды армандаган студент, бугшде ein6ip 
киындьщсыз елд1 кермесе де,бойга б ijiiм спирудс. Жастар саяси сауатты,соцгы акпартпен кулагдар 
болып отыр жэне бул да медианыц ж еп сп п . Сандьщ курылгылар аркылы, кезшде шац баскап 
ютаптар саны кеп е/н, бугшде соныц мазмун-мэшмен электрондьщ нускамен окуга мумкшдш алдьщ.

«БЫм-инемен кудьщ казгандай»-демекнн, аппарат кеп, уак;ыт аз, технологияц болса, медиа 
кещстк аркылы, налагай уакытыцда б iji i м жинактай аласыц. Кдзакша порталдар мен еайттардыц, 
электрондьщ ютаптар мен коптснтпрдщ саны артып келедгОл жастарды сауаттьищкд жетелеуде. 
Мэселен кез-келген студента ц еандык технологиясын алып карасац «Абай жолы» , «Махаббат
щзык мол жылдар», «Мукагали Макатаев», «Макал-метелдер», «Зацдар жинагы» сынды
ксшттсптсрд) кере аласыз. Бул жастардыц сана-сез1мнщ жогары екешн жене ерендердщ ютап 
окымайды немесе жацальщтардан хабарсыз деген акпардын жалгандыгына кез жет1зуге болады. Ия, 
расында да галамтор пайда болып,эр турл1 курылгылар сананы улаган сэттерде жасосшргмнщ рухани 
6i;tiMi,cayaibi саялаган болатын. Ал,бугшде, медиаметш мен медиаконтенттердщ, рухани, 
эдеби,гылыми арнага аса мен 6epuiin курылып жаткандьщтан, кызыгушыльщ артты.

Меднадагы п ш р  алмасумен байланыстардыц жас ерендер арасындагы белсендш л жогары. 
Саяси,гылыми немесе когамдьщ жанальщ болсын,ерб1р уланныц оз алып косары бар.Раламторга 
келел! мэселеш козгайтын макала шыгатын болса,6ip кунде окыгапдар саны 1000-нан асып,шюр 
жазушылар 100-ге келш жыгылады.Бундай керш е,eni6ip мэселеге жастардыц бейжай карамайтынын 
дэлелдейдгКргамды БАК  ̂OKUi/iepi аркылы да тербиелеуге болады.Сондьщтан кандай да 6ip мэлемет 
мэнйз , не жалган болса ,ол когам yniiH Kayirni болмак-

Жаца медиа, жагымды жацальщтарды кептеп экелдгЖ аца медиа, жастардыц бслеендипп мен 
бшмш артттырды, жаца медиа, алые элеммен тыгыз байланые орнатты.Жана медиа, жаршы 
болып,сауаттыльщ пен рухани байльщка,технология улпеш  мецгеруге жол салды.Жаца медиа, 
жастардыц медениетш кетердгМ едиа нарыгы казак тшшде,иайдалы epi рухани кундылыктарга 
суйене дами берсе,жастардыц да елдщ дамуына косар yjieci зор болмак.

Мухамбедьярова А.Т., 
доктор политических наук, 

доцент кафедры социальных дисциплин А УЭС

ЕДИНОЕ ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРОСТРАНСТВО: ОСОБЕННОСТИ И ПЕРСПЕКТИВЫ

В условиях информационного общества, его компьютеризации возможна эффективная система 
прямой и, главное, обратной связи между органами управления и всеми членами общества, 
позволяющая непосредственно и немедленно выявлять и учитывать мнение всех членов общества по
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