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ВВЕДЕНИЕ

Не существует, наверное, настолько противоречивого и вы­
зывающего такое же множество разночтений, споров и криво- 
толков, явления в истории человечества, порожденного как са­
мим ходом человеческой эволюции, так и развитием средств и 
технологий коммуникации, который одновременно настолько же 
был бы знаком каждому члену социума, настолько и вызывал бы 
повсеместные опасения и трепет непонимания, от которого 
зависело бы наше благополучие и каждодневное выживание, и 
ограничений которого так страстно и ежечасно желали бы прак­
тически все его общественные институты. Одно произнесение 
этого имени вслух способно вызывать и восхищение, и злобу, и 
зависть. Это явление, возможно, существует чуть ли не с самих 
истоков, с самой колыбели человечества, но которое уж точно 
теперь будет преследовать человека всю его последующую 
историю. Имя это звучит знакомо на всех языках, одновременно 
будоража и фантазию, и сомнения, и почитание в наших душах -  
это реклама.

Менялся ход истории, зарождались и гибли целые циви­
лизации, строились и исчезали города и империи, изобретались и 
совершенствовались новые способы и орудия выживания, однако 
зычный и манящий клич завывал и глашатаев древних городских 
рынков неизменно сопровождал нас, и переходил на улицы 
современных мегаполисов, перекочевывал на страницы газет и 
журналов, перетекал в эфир радио, телевидения и интернет. Уже 
с самых начал люди стали ощущать силу первой рекламы 
(проторекламы, прорекламы), и уже тогда казалось становились 
не способными противостоять ее чарам (кто-то вообще посчитал 
и первый вопрос Евы к Адаму «Хочешь яблока?» -  прототипом 
рекламы). Кто бы мог предположить, что этим неуверенным 
зернам недоумения и негодования, предстояло еще в будущем 
перерасти в могучие бури. Несмотря на развитие средств и 
технологий, на прогресс науки и самого социума, несмотря на
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