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и связъ с общественностью

РАЗВИТИЕ РЕКЛАМ Ы  В КАЗАХСТАНЕ: 
ОТ СОВЕТСКОГО ПЕРИОДА ДО СОВРЕМ ЕННОСТИ  

Іп(го(1ис1іоп
В современной экономике Казахстана, как и ряда других нефтезависимых стран, происходит спад 

как производства, так и потребления. Рынок рекламы, как часть общего рынка, также подвергается 
риску. Зарубежные исследователи приводят три фактора, определяющих рост рынка; политическую 
стабильность общества, приводящую к росту инвестиций, в том числе в виде рекламы; рост 
покупательной способности населения и конкурентную борьбу на потребительском рынке. Что же 
прсдставляет собой рекламный рынок Казахстана?

Маіп Ьогіу
Эдвин Тоффлер рассматривает историю человечества как три цивилизационных волны. Первая 

волна -  сельскохозяйственная, длится более пяти тысяч лет. Вторая -  индустриальная -  начинается с 
XVII века и длится до XX века, всего лишь больше двух столетий. И третья волна -  информационная, 
начинается в середине XX века, которая к нашему времени переросла в цифровую. Согласно этой 
теории, историю мировой рекламы таюке можно разделить на несколько этапов. Первый из них -  это 
период с 3 в. до н.э. до XVII века; второй период -  с XVII века до XX века. Третий этап начинается с 
середины XX века. И по праву можно назвать новое время -  временем зарождения нового этапа 
рекламы -  рекламы как явления массовой культуры, а не только как маркетингового и РК- 
инструмента.

Первая организация, занимающаяся рекламой, появилась в Казахстане в 1951 году и называлась 
«Реклама и Торговое Оборудование». Затем она была переименована в «КазТоргРекламу» и входила 
всостав «СоюзТоргРекламы», куда входили организации всех республик СССР.

В советский период развитие рекламы в Казахстане происходило по общим принципам, которые 
в основе своей являлись агитационными. Был распространен жанр печатной рекламы -  плакаты, 
афиши и пр. В 1971 году вышло первое рекламное приложение «Реклама» к городской газете 
«Вечерняя Алма-Ата», в котором публиковались рекламные объявления. К 1983 году тираж 
приложения составил 190 тысяч экземпляров, что говорит о его популярности и востребованности.

В издательствах книжной и учебной литературы в 80-е годы стали создаваться отделы рекламы, 
которые занимались прежде всего рекламным сопровождением различных книжных выставок. 
Печатная реклама была представлена всеми видами, которые востребованы и сегодня. Это буклеты, 
каталоги, проспекты, брошюры, плакаты и афиши. Неофициально существовали в городах стихийные 
места размещения рекламных объявлений, обычно о найме или сдаче жилья. Рекламные призывы, 
звучавшие с плакатов -  «Пейте «Советское шампанское»!», «Летайте самолетами Аэрофлота!» и др., 
выполняли функцию агитации, а Большая Советская энциклопедия содержала такое определение 
рекламы: <гРеклама -  это средство одурачивания покупателей и навязывания им часто бесполезных 
товаров сомнительного качества».

В 1991 году с провозглашением Независимости в Казахстане экономика перешла на рьшочные 
принципы. В 1993 году появилась первая бесплатная газета «Ва-банкъ» (впоследствии переимено- 
ванная в «Рек-Тайм») как приложение к газете «Комсомольская правда». Ее первоначальный тираж 
был 40 тысяч экземпляров, а объем -  8 полос формата А-3. Но и этого бьшо достаточно, чтобы 
совершить переворот в области рекламных средств массовой информации. И в первую очередь это 
было связано с принципиально новой системой распространения газеты: во все почтовые ящики 
горожанам ее доставляли почтальоны.

В первый же год тираж газеты удвоился, а еще через три года достиг 180000 экземпляров. В 2008 
году тираж находился на пике и равнялся 285000 экземпляров, т.е. газета доставлялась в квартиры 
практически всем семьям алматинцев, а также более чем на 12 тысяч предприятий города. Вместе с 
тиражом увеличивался и объем газеты; 8 полос формата А-3 в 1993 году до 24 полос в 2007 году.
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• ГОСТом 31306-2005 «Автомобильные транспортные средства. Нанесение Рекламы на 
Наружные Поверхности. Общие требования»,

• Нравилами выдачи разрешения на рекламу медицинских услут, методов и средств 
нрофилактики, диагностики, лечения и медицинской реабилитации, а также биологически активных 
добавок к пище (утвержденными Приказом Министра здравоохранения Реснублнки Казахстан от 18 
ноября 2009 года № 737 «О некоторых вопросах выдачи разрешения на рекламу) и другими 
иормативными актами.

Ерлан Оспанов, генеральный директор груниы «Ү ету Сарііаі», отмечает общемировой тренд 
сокращения рекламы в печатных СМИ и тенденции развития отечественной рекламы: «Тренды, 
которые мы наблюдаем в развитии медийного рьшка в Казахстане, в основном ничем не отличаются 
от глобальных трендов. Это и зависимость от экономической ситуации, и прирост молодого насе- 
ления, как наиболее активной части нашей аудитории, которое все больше пользуется цифровыми 
медийными нродуктами, которые в свою очередь сейчас растут. Это и активное проникновение 
интернета, и достунность гаджетов».

Ке8и1І8
Казахстанский рынок рекламы не остается в стороне от общемировых тенденций рекламной 

индустрии: развиваются различные форматы, жанры и виды рекламы, ироводятся актуальные и 
концептуальные реьсламные акции и кампании в коммерческой и социальной сфере, увеличивается 
объем интернет-рекламы, расширяется сеть кабельных операторов и тематических телеканалов, 
используется технологичный подход к организации рекламного бизнеса. Зависимость рекламиоғо 
рьшка от экономического и финансового рынка очевидна, ноэтому следует ожидать закономерного 
спада объемов рекламного бизнеса страны.
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РОЛЬ РК В ВОСПИТАНИИ КАЗАХСТАНСКОГО НАТРИОТИЗМ А

Проблема связей с общественностью применнтельно к иатриотическому воспитанию привлекает 
внимание иедагогов, социологов, журналистов, иолитиков, специалистов в сфере рекламы, 
информациониой безоиасности, информационно-психологического нротивоборства.

Патриотизм как элемент общественного сознания имеет разнообразную структуру. Он -  объект 
изучения ряда общественных наук, и, прежде всего: истории, культурологи, этнологии, социологии, 
политологии. В казахстанском обществе проблема патриотизма всегда была традиционной. 
Исследование проблематики, так или иначе связанной с феноменом патриотизма, имеет давнюю 
историю, но с иринятием идеологической концепции «Мэңгілік ел» эти нроблемы нереживают новое 
осмысление. Накоплены достаточно обширные данные, позволяющие выделить ценности, фор- 
мирующие новый казахстанский как политический, социологический, психологический и 
культурный феномен. Патриотизм -  это одна из базовых составляющих национального самосознания 
народа, выражающаяся в чувствах любви, гордости и преданности своему отечеству, его истории, 
культуре, традициям и быту, в чувстве иравственного долга его защиты, а также в признании 
самобытности и самоценности других сообществ, в осознании их права на самобытность и 
существование без конфронтации друг с другом.

Некоторые источники расценивают патриотизм, как принцип. Любовь к родине включает: заботу 
об интересах и исторических судьбах страны и готовность ради них к самоиожертвованию; верность 
родине, ведущей борьбу с врагами; гордость социальными и культурными достижениями своей 
страны; сочувствие к страданиям народа и отрицательное отношение к социальным порокам 
общества; уваженпе к историческому ирошлому родины и унаследованным от него традициям; 
привязанность к месту жительства (к городу, деревне, области, стране в целом).
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