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Введение
Продолжительное 

осуществлялось прей 
экономических регулят 
отрасли основывалось 
больниц, коечный фо> 
профилактические учре: 
сверху. Потребность в : 
явно недостаточна.

Здравоохранение 
результатом которой яв 
неотделимых от процс 
социально-экономическ 
национального богатст 
макростабилизация Каз 
Республики Казахстан, ]

1. Граждане Респ)
2. Граждане 1 

гарантированный объем
3. Получение пла 

лечебных учреждениях 
практикой, производите

Для здоровья 1 
национального продукт; 
как основной ресурс, г. 

только определенные 
заболеваний и преж; 
Здравоохранение осущ 
изменение заболеваем 
недополученная продук 
миллиардах тенге.

Работники отрас! 
тем самым обеспечива 
говоря, способствуют 
повышению трудового 
показывают, что на к 
сосудистых заболеванш 
профилактика инфекцис

Современному сп 
стремительно меняющк 
лечение, профилактика 
технологического проц 
отношений. Следоват 
медицинской и э к о н о м р  

медицины и организащ 
экономической науки.

4



К.Ш. СЫЗДЫКОВА 
Ж.С. ТУЛЕБАЕВ 

ЭА . АКТУРЕЕВА

ЭКОНОМИКА И МАРКЕТИНГ 
В ЗДРАВООХРАНЕНИИ

УЧЕБНОЕ ПОСОБИЕ

Формат 60x84 1/16. Печать офсетная. 
Печ. листов 18. Объем 274 стр. 

Тираж 500 экз.

ИП «Издательство АКДУР», 100017 
РК, г. Караганда, ул. Мустафина 2/1


