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сағаттық фильм, десе де, экономика-бизнес-қаржы тақырыптарында түсірілген жауһар туындыдес9,| 
қателеспейміз.

«Қазір іскер журналистиканың жедел дамыған кезеңі. Біз іскер журналистиканың аую 
кеңейгенін, тақырыбының тереңдетілгенін жэне маңызды әлемдік мэселелер жөнінде журналистерщ| 
ашық тілдесе алатынын аңғардық. Сонымен қатар, қаржы дағдарысы іскерлік журналисті 
сапалы өсуге итермелейтініне көзіміз жстті. Сапалық қарым-қатынаста бізде іскерлік журналипщ| 
бар, енді ол сапалы қарым-қатынаста өсіп дамиды» деп жауап беріпті «Вігтесііа» іскер орталы 
бсрген сұхбатында академик Сағымбай Қозыбасв [5].

Расында да, адам қалаған нәрсесіне анық қажеттілік туындаған кезінде ғана талпынады. БцІ 
ғылыми дэлелденген нэрсе. Ауаның қажеттілігі тұншықканда пайда болатыны сияқты экономикі 
сауатты болу қажеттілігі қаржы дағдарысында туындауы -  заңды құбылыс.

Дүниежұзіндегі бизнес пен экономикадағы беталысты сипаттайтын мақалалардың жақсы үлгілер 
томендегі сайттарда берілген:

1. «Би-Би-Си» элемдік жаңалық қызметі: шшш.ЬЬс.со.ик
2. БизнесУик Һир://\у\улу.ьи8іпе88\уеек.с0 т  : жалпы экономиканы жариялайтын, өте жақсысайт.
3. «Экономист» журналы \\аүш.есопотІ8І:.сот
4. «Файнэншиал Таймз» \үш \¥.й.сот
5. Рейтер жаңалық агенттігі: шшш.геиіегк.сот
6. «Уолл Стрит Джорнал»; ҺІІр://\¥\ү\ү.\¥хі.сот

Ә дебиепер:
1. һир://ги .\ү ікірес1іа.ог£
2. \ү\у\ү.ЬиІ1-п-Ьеаг.ги
3. Ергин Дэниел «Добыча» (231)
4. ги.үуікіресііа.огй
5. каг.ЬіхтесІіа.кг

Абдраев М.К.
фшюл.г.к., баспасөз жэне электронды БАҚ кафедрасының доценті 

ТЕЛЕВИЗИЯДАҒЫ ДЫБЫС ЖӘНЕ КӨРІИІС ПЕН ИНФОГРАФИКА

Инфографика деген -  «ақпараттық түсінік» ұғымын білдіреді. Әлемдегі ақпараттық дизайнньщ 
американдық зерттеуші профессор ғалымы Эдвард Тавти: «Инфографика -  бұл ақпаратты графика- 
лық тәсілмен беру» дейді. Ал, Владимир Лаптев айтады «Бұл белгілі бір көлемдегі коммуникативті 
дизайн арқылы ақпарат беру»,-дейді.

Алайда, инфографика немесе ақпараттық дизайн визуальды көріністі қамтамасыз етеді.
Жалпы инфографиканың шығу тарихы адамдар сөз бен сөйлеу техникасын меңгермеген алғашқы 

ғасырлардан басталады. Бір-біріне сурет салу, белгі корсету арқылы көріністі айғақтап хабарласып 
отырды. Бұл адамдар арасындағы коммуникаңиялық байланыстағы алғашқы тарихи даму кезеңінің 
бастауында пиктографикалық қатынасты көрсетті. Яғни схема, сызба, көрініс белгілерімен хабар- 
ласты. Біз мұны Египет, Қытай жазбаларынан танимыз. Демек инфографика мэтінмен ғана емес эріп, 
белгі сызбалар арқылы да ақпарат беретін үлгі. Мұны бүгінгі күнде де телеарна, газет-журналдардан, 
интеренттен көріп жүрміз. Адам санасына түсінік пен ұғымды тез тарататын тәсіл.

Қағаз бетіндегі жазылған ақпараттың эдеби де мәдени мэтінді коріністі коркем дүниеге қалай 
айналдырамыз. Оны қимылға көшіріп, қалай жан бітіреміз. Адам тамаша туындыларды оқып отырып, 
эсем бейнелер мен сұлу мүсіндердің, тылсым табиғат пен тарихи қойнаулардың образын көз алдына 
елестетіп, елтіп отырады. Мұның да эмоңиялық маңызы зор.

Дейтұрғанмен көпжақты дамыған мына элемде адамдардың санасына жедел ақпараттық жақын- 
дастықты дамыту факторлары да етек алды.

Демск публиңистика қоғамдық даму нүктеден басталған десе, инфографика да тіршілікпен 
қабаттаса өрбіген. Оның картографикалық, схемографикалық, гистографикалық, номографикалық 
ұғымдары бүгінде визуалды коммуникаңияға айналды. Яғни, инфографика ақпарат таратудағы негізгі 
құрал. Бұгінгі телеарна өкілдерінің жарнама, жаңалық корсеткіштері графикалық типпен жедел 
берілуде. Визуалды элементтердің классификаңиялық көрінісін гидрометңентралистер де ұтымды 
пайдалануда. Яғни, бірнеше принңиптің басын қосып алысты жақын, жақынды іргелендіріп, ірілетіп 
жедел таратады.
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Атап айтар мәселе ақпараттық инфрақүрылымның үлттық жүйесін орнықтыруда бэсекелестік 
|фта түсті. Электронды технологияның ішкі функциялык мүмкіндігін толық игеру инфографикалық 

ррат тарату арқылы да нарық заңдылығына теңдесе алды. Ягни ақпараттық ресурстар қүрамын 
даргтауда қауіпсіздік процесі мен коммуникациялық қатынас бірлестігі қамтамасыз етілді. 

Демек, ақпараттық технологияның телеөнім таратудағы модемдік қабілеті бар эрі ішкі экономикалық 
иуддені де қорғайды. Себебі, қазіргі элемдік тенденция дэстүрлі ақпарат таратудың жаңа теориясын 
игатартты. Телеарнадағы материалдық бейненің коммуникативті дизайынымен қатар инфографи- 
шык жобасы мен формасы ғылыми нысанға айналды. Сонымен қатар ЗД форматтық тіркесінің үй 
ваірына кіріктірілуі де көркем бейне мен табиғи мөлдірліктің суперплазмалық өнер ондірісіндегі 
базалық деңгейін арттырды. Көркем эстетикалық көрініс уақыт қозғалысымен жоғары ырғаққа 
ютерілді. Бүл адамзат санасыныц алапат күшін, сансыз ойлау молекуллалық жаратылысын, 
шериалдык ақыл кецістігінің кемел дамуының айғағы. Сондай-ак инфографикалық ақпарат пен 
[вммуникациялық байланыс бүгінгі таңда бірнеше ғылымның зерттеу нысаны болып қала береді.

Демек, визуалды тәсілмен инфографикалық ақпарат берудің өзіндік формасы болады. Түр мен 
іүстің цифр мен қаріптің визуалды фоны жалпы көрсеткішке айналса, инфографика нақты олшемді 
береді. Яғни фафикалық ақпаратты бейнелеуде визуалды бейнекадрлер жиынтығы тележурналис-

І гаканың тэжірибесін толықтыра түседі. Инфографикалық ақпараттың эстетикалық қүрамдастығы 
онын сапасын жоғары деңгейге котеріп қана қоймай, көркем дүниеге айналдырады.

Инфографика бүгінгі тележанрларыныц қосымша элементі. Ақпараттық, жарнама, телепублис- 
тоалык туындыларының анимациялаудан басқа интерактивтілігін арттырды. Телемэтінді қысқар- 
шп, арнайы дыбыс эффектісімен де жедел түсінікті ақпар таратудыц козі. Яғни, көрермен санасына 

|  деректі дүниені нақты сіціру функциясын атқарады. Әлбетте, бүл орайда тақырып таңдалып, оныц 
] меуметтілігі ескеріледі. Оқиға орны мен мәселенің мекен жайы картографиялық үлгі жүйесі 
I {ойынша схемографиялық сызық пен нүкте айшығымен бейнелі қозғалыс ақпаратын тудырады. 

Әцгіме идеялық түрғыдан көркем бейненің мағынасын кең таратады.
Телекөріністегі инфографиканы қозғай отырып,оның арғы тегі -  баспа инфографикасы екенін 

естен шығармаған абзал. Бүқаралық ақпарат қүралдарының ішіндегі алғашқы балапан бас, қарлығаш 
цнапысы, баспа, яғни,нүкте. Сондықтан да жаңару, даму қүндылығына ие. Себебі, телебейненің 
шпы немесе жеке көркем кадрлық айшықтығындағы инфографикалық қозғалысы корсрмен 
тарапынан үлкен сүраныс пен талапты көрсетті. Бүл жөнінде В. Лаптев, С.Некляев сынды ғалымдар 
за өз пікірлерін білдірген. Қазіргі ақпараттық толқын мамандары көрермен көпшілікке дерек 

. злементтерін күрделендірмей жеткізуді басшылыққа алды. Сондықтан да ақпараттық дизайнның 
I іэсілдсрі тиімділік жолын тапқан. Алайда инфографика жарнама, баспа өнімдерінде элдеқайда көп 
1 юлданылады. Қысқа мэтін, графикалық корініс адамдарды ойға жетелеп, мэнге қанықтырады.

Сондай-ақ телебейнеде дыбыстық байланыспен де үшқырлық танытады. Демек, инфографиканы 
| акпараттық байланыс қүралы деп айтуға толық негіз бар. Қағаз бетіндегі мэтіннің оқылуын оқиға, 

мэселе, жаңалық деп тыңдайды, ал инфографикалық телекорініс ақпарттық дэлдік деп табылады. Ал, 
оның қозғаушы қүралы бүгінгі күннің компьютерлік бағдарламасы мен инновациялық даму процесі 
болмақ. Мүндағы айтпасқа болмайтын жэйт, инфографика кез келген бейнекоріністің теориялық 
рымын тудырады.

ВІ Бран шығатын қорытынды инфографикалық бейнекөріністердің қозғалмалы мағынасына сүйене 
отырып, оның тарихи тәсілдерін тележанрдың қүрамына да жатқызамыз. Ақпарат берудің жаңа 
мсменттерін қалыптастыру нэтижесінде телеөнімнің кез келген түрі қоғамдық талап үрдісінен шыға 
алады. Яғни, динамикалық ақпараттық қатынастың визуальды байланысы артқан сайын ақпар беру 
сигналдары да көбейе түседі.

■ебнеиер:
1. Лаптев В.В. Изобразительная статистика. Введение в инфографику. -  СПБ.: Эйдос, 2012.
2. Никляев С.Э. Инфографика: принципы визуальной журналистики веетник М осковского университета. Серия 10. 

Журналистика, № 4, 2010. -  С. 53-66.
3. Жакып Б.Ө. Қазақ публицистикасының калыптасуы,дамуы,- Алматы: Білім, 2004. -  368 бет.
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