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- Шыгармашыл, креативгшл -  кызьщты, жаца идеялар ойлап, оны дамытудьщ оцтайлы тэсш- 
дерпт мецгеру жене Гантт чарттар аркылы жуйелеп, жоспарлай алу кажет [3].

SMM журпзу ушш 6 ай немесе 1 жылдьщ стратегия жасалады. SMM-стратегияны жалпы жеке 
гул (ал ар га, эншшерге, жазушыларга, еюмдерге, жалпы e3iH жулдызбын дейтш кез келген адамга, 
телеарналарга, жеке оку орындарына, мемлекстпк уйымдарга, еюмдштерге, министрлштерге жэне 
т.б. жасауга болады.

SMM-стратегиясы журналистердщ абройыныц артуына, танымалдылыгын, брендтш калыгпас­
ты руга кемектеседь

SMM стратегиясындагы кателштер:
1. Bip кунде 6ipnenie жазбаны тьщпалау;
2. Окырманньщ, талкылаудьщ аз болуы, салынгап дунненщ кызьщсыз болуы;
3. Тшмдер мен адамдар ешмдершщ кеп oepuryi;
4. Этикага жат комментарилердщ кеп болуы;
5. Жазбасындагы унамаган пшрлерд1 eniipy;
6. Интернет зацдыльщтарын сактамау;
7. Bip сарынды жазбалар усыну.
SMM журналист жазбаларды салып кана коймай, окырманымен тшелей байланыс жасап, олар- 

дьщ ep6ip сурагына акылмен, сабырмен, шыдамдыльщпен жауап 6epin, кез-келген мосслеш oipjiecc 
талцылап, сараптап отыруы керек. Диалог курмау, 6ip жакты жумыс icTey егшамге пайда екелмеа 
аньщ [4, 58].

Жалпы журналист ушш SMM стартегиясын кура бы у де оны жузеге асыру да улкен ic. Европа 
елдершде бул процесс дамып, жалпы маркетингпк, менеджерлш, елеуметпк гылым аясында зерт- 
телш жур. Ойткегп аталган елдерде онлайн-БАК,, элеуметпк жел1 психологиясы, маркетингпк 
сараптау, медиа-жоспар, интернет куралдар т.б тусшжтер калыптасып орпыккан деуге болады. 
Сондыктан бол ар, журналистер аудиторияньщ кажетгш лн 6ip;ien ацгарады. Келюсездер жургтзш, 
SMM стратегиясын тглм;и колданады, жетютжке жету жолында жан-жакты жумыстар аткарады.

Корыта айтканда, интернет журналистикада SMM стратегиясын бшу, оны орынды колданып, 
жузеге асыру кептеген жсгпстнаерге же гслер1 аньщ.

Пайдалаиган эдебиеттер:
1. http://forbes.kz/process/mtemet/kazahstanskiv rvinok smm
2. Ш. Кабани. SMM в стиле Дзен. Санк-Петербург, 2012 г. - 125 с.
3. It-tirlik.kz SMM тусшпл. 2013 ж.
4. А.Парабеллум, Н.Мрочковский, В.Калаев. Социальные сети. Санк-Петербург, 2012 г. - 201 с.

К. Мамырова,
ел-Фараби атындагы 

КазУУ-дьщ окытушысы

С03-РАДИОХАБАРДЫН, БЕЙНЕЛЕУШ1 ХУРАЛЫ РЕТ1НДЕ

Радиодагы бейнелеу куралдар ын CKi топка бел in карастырган орынды: ■ 6ipiHmi топка кубы- 
лыстыц акустиKajiык,коiuiрмесi (сез, шу, саз), екшгш топка техникалык бейнелеу куралдарын (мон­
таж, жацгырык, сез;и жылдамдату,баяулату) жаткызамыз. Шу мен саз журттын сездщ Kyflipci iмегг, 
бар курал-сайманын колдана отырып ecepjii етудщ жолдарын табу керек. Радионьщ жанрлары 
акпаратты, талдамалы, керкем-публицистикалык болып улкен уш топка жштелетшдт ocjirijii. Олар- 
дьщ еркайсысындагы Tin колданысы да ерекше. Мэселен акпараттьщ максаты-журтка жацалыкты 
жетюзу гана. Ол «не, кайда, кашан?» деген сурактарга жауап беру керек, ягни факт ini констатациялап 
Кана кояды. Оган керкем тш, образ, тецеулердщ кажет i шамалы. Ал корреспонденцияныц максаты- 
жацалыкты хабарлап кана кою емес, оган автордьщ кезкарасы, ce6e6i айтылуы керек. Радиоэцп- 
меден белrijii 6ip проблема туралы кец келемде айтып беру шарт.

Олардьщ эсеру куралдары да еркелю. Акпаратта фактшердщ дурыс ipik'Tcvryi мен журпзушшщ 
интонацпясы манызды рел аткарады. Ал керкем публицистикалык жанрларда документальдьщ 
жазбалардыц керкем i l j i  куралдарыньщ шу, музыка, журпзугшнщ даусы мен интонациясыньщ 
манызы ете зор. Булардьщ тш колданысы да ерекше. Сейленген сездердщ де ауди горияга o c e p i мол.
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Радиода тслсдидардагыдай K e p iH ic  жок. Бул оньщ артьщшылыгы да. Ce6e6i барльщ куш сезге 
туседь Журтшыльщ езше кажегп акпараттыц бор in соз аркылы алады, соган улкен мен бсрсдк Ал 
теледидарда журттьщ назары Ko6incci керш ске ауады да, айтылган сез екшпикезекке ысырылады. 
Радионьщ басты куралы -  сез болгандыктап да оныц кетерер жуп де жецш емес. Радиожурналист 
сез аркылы тындаушыныц кез алдына турл! суреттерд1 елестетед1, коз алдынан етюзе 6myi керек. 
Радионьщ басты ерекшел1п де осында.

Нн т  радио riJiiuin сректслiKiepiне радио мен теледидардыц журтка эсер ету ерекшелжтерше 
токталмакпыз. Казак тшнде стильдщ бес Typi бар екеидш белгш. Олар: ауызею сейлеу стиш, ресми 
стиль, гылыми стиль, пцблицистикалык стиль, керкем-едеби стиль. Осы аталгандардьщ шпнде 
радионьщ тш  ауызею сейлеу стилше жакындайды.

Бул туралы галым Шнейдер: «кггап, газет тип емес, сейлеу тш  гана радионьщ тiлi болуга тшс»,- 
десе, Ю.Гальперин: «радио табигатыныц 03i сейлеу rijiin кажет етед1,-деген екен.

Радио тип хальщтын сейлеу тш не непзделедг Ce6e6i радиодан бершетш хабардьщ Ke6ici 
микрофон алдында айтылатындьщтан ауызша тшдщ элементтерш кокнрек пайдаланады. Ойткеш 
газеттщ жазбаша тш  радиода бшгш 6ip мелшерде гана колданылады. Бул ретте радио мен басиасез 
тшн шатастырмау керек. 0p6ip акпарат куралдарыньщ 03iHe тэн,езше лайьщты, езшщ ерекшелнше 
сай тш-стильдер1 колданылады. Халыктыц бай тш н эфирден бершетш хабарларды жай, кдрапйым 
турдеп емес, радиохабарларда езщщк талабына сай колдану максаты болады. Одет гсг{ турмыстык 
ауызша тщщ сол кушнше калай болса солай пайдалана беру -радио тш нщ  нормасын, зандылык- 
тарын бузады. Сондьщтан ауызею тш радио тш не айналу ymiH ебден сурыпталган немесе 1рктелген 
сипатта колдану керек. Тушндей келгенде, радионьщ тш нщ  03in;iiк срекшелпаери тщцпс зацдыльщ- 
тары бар. Сейлеу тш н ьщгвйластырып, талапка сай колданганда гана радио тш  бола алады.

Радио тш  дыбыска непзделгещцктен, оньщ тыцдаушыларга e c e p iH  e c K e p in  отыру керек. Радио 
тш аньщ, дел, эуезд1, тапкыр, eccpjii, керкем болуга тиic. Осындай жагдайда колданганда гана радио- 
хабар езшщ кездеген максатына жетпек. Радио тш н колдану кебшесеею формада K e p iH ic  табады.

Бipiндiдeн, монолог аркылы бсршуг Бул жагдайда радиожурналист e3iHin айтпак ойын imKi ой- 
ce3iMi аркылы баяндайды. Ол касында 6 ip e y M e H  сейлесш отырмаса да, айтпак нэрселерш тьщдар- 
мандарга бас-аягы тугел жeткiзeтiндeй етш куруы керек. Еюнппден, радио мен теледидарда диолог 
аркылы сейлеу тинне непзделш, хабар бершедт Диологта ей  немесе 6 ip H e m e  адамньщ coxTepi немесе 
ец гте а  тогысуы MyMKiH. Бул орайда сурак-жауап туршдеп ойлар жалгастырады. Ал монолог 
аркылы бул функцияньщ бэрш де репортардщ e3i аткарады. Монологтар кебшесе радионовелла, 
радиохат сиякты жанрларда колданыдады.

Эйгш педагог Сухомлинский сез туралы былай деген: « сез адамды eлтipeдi, т1рштед1, жанын 
жаракаттайды, куанышка болсй/п, ренж1тед1, у м т н  уз;ире;п, болашактан ум!т кутпредй кайгыга тап 
кылады, арманга жене бакытка кенелтедЬ>.

Радиода ауызша сез бен жазбаша сездщ айырмашылыгы болганымен, Ko6iHece мундай сездер 
косынды турде 6ipre пайдаланыла бередг Мунай жагдайда ауызша сез бен жазбаша создщ радио 
ymiH кажеттшгш бш п, талапка сай колдану керек. Kasip Kenoip галымдар ауызша сез бен жазбаша 
сездщ арасы жакындап келед1 деген iсiкiр, еi айтады. Муньщ да жаны бар. Ce6e6i еу бастагы ауызша 
создin 1 ООО жылдай бурын ем1рдщ, мэдениеттщ жене эр 6ip саланыц дамуына байланысты жазбаша 
сере айнала бастады. Демек ауызша сез бен жазбаша сезд1 радиода уйлсс прш пайдалануда енер.

Радио riji in калыптастыруда жеке рад иожур н ал и стер; [in cinjii, сез колданысы кеп роль аткарады. 
Жалпы, стиль -  созге катысты жасалады, ягнп сездер мен сез TipKecTepi, сейлемдер, айтылган 
ойларга катысты болып кслсдк Букаралык акпарат куралдары пшнде радиога тэн стильге келетш 
болсак, мына жайларды естесактау кажет. Алдымен фразалар, ягни сез прксстершс кецш белген 
жен. Олардыц шубаланкылыгына немесе кыска да нускалыгы, сейлеу тш не жакындыгына назар 
аудару керек. Айтылуыныц колайлылыгына карай (рпсгсгенде де улкен талгампаздьщ кажет. 
Терминдермен шетел сездерш колданганда да аса сактьщ кажет. Ондай тьщдармандардын тусшшл 
ауырлататын сез TipKecTepi мен сейлсмдсруп ецдеп дайындау- радиожурналпстщ мшдеть Кейде 
KCjriipijieritr цифрлардын езше укыпты карау кажет. Радиохабарларды кебше-кеп салыстырмалы 
цифрларды колданган жен.

Радиохабарлардыц езш де эдебиеттепдей тщщк безещдру, бейнелеу, суреттеу, ажарлау сиякты 
процестерден етюзу керек. Радиохабардыц тьщдаушыга ocepi болуы ymiH сездщ тецеу, эпитет, 
метафора сиякты тесшдерш, тщщк бояуларын каныктырып колдану кажет. Логикалык тургыдан 
ойдьщ o i k  ip де дел болуы, сонымен 6ipre аз сезбен коп магына беруш ойластыру кажет. Мундай 
жагдайда сюжет пен композицияныц аткаратын pojii аз емес.
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Радиодан сейленетш сезге галым С.И.Бернштейн мынандай талап кояды: «Радиохабардьщ 
едеттеп ауызша сезден мынадай ею ерекш елт бар. Бфшипден, сейлеуип ез аудиториясын кермещц, 
еюнппден, аудиторияныц журпзуиине кезбе-кез керуге мумющцп жок,. Радиохабарлардьщ тек 
тыцдауга непзделу1 тыцдармандарды шаршатады. Сондьщтан да радионьщ тш  ауызша сезге 
Караганда да карапайым болуы шарт».

Ралымныц радио тiлi карапайым да тусшисп болуы керек деген n iK ip iM e H  k c ju c c c k  те, тек кана 
тыцдау тьщдармандарды шаршатады деген ойымен Keniyc киын. Ce6e6i, б1ршиццен, радионы тьщдау 
ymiH арнайы уакыт белудщ кажет1 жок. Heri3ri жумыска косымша ретшде тывдала бередг 
Сондьщтан да аса 6ip куш-куатты кажет ете бермейдь Екшипден, К. Станиславский/иц айтуынша, 
адам баласыньщ керу Ka6ijierincii repi есту кабшетшщ мумюншшп кеп екен. Ягни есту кезшдеп 
кабылдайтын ундеп бояу, кезбен керу аркылы кабылдайтын бояудан мол кершсдк Сонымен катар 
радиохабарларда цитата K c v m p in ,  оны тугелдей окып отырудыц кажстч шамалы. Ал ец керек 
жагдайда оньщ кыскаша мазмунын айтып беру керек.

Радиодан сейленетш создср;й ecepjii етудщ жолдарына келеек, оныц rocumcpi эртурль Радиодан 
сейленетш создщ ец алдымен халыкка багышталатындыгы да белгш. Сондьщтан да оныц тип 
хальщтьщ болуы шарт. Олай болса, б1ршппден, халык, даналыгы- макал-мэлел, канатты, накыл 
сездерд! колдану дурыс.

Фразеологиялык т1ркеетерд1 де с ол калпында пайдаланган жен. Ондай сездерд1 езгертуге, 
баскаша сез кос ып айтуга, орындарын алмастыруга болмайды. Ce6e6i бул хальщтьщ кеп уакыттан 
6epi тшнде колданылып келе жаткан уакыт сынынан откен сездер. Айтылуы жагынан табиги турде 
уйлеам тауып, куйылып туратын создер деуге болады. Мысалы, «К,ас пен кездщ арасында», «Тайга 
тацба бас кандай», «Кезд! ашып-жумганша» деген пркестер фразеологияныц yiirici болып табылады. 
Мундай сездер публицистиканьщ кез-келген жанрында колданылуы мумюн. Ocipcce радиода 
фразеологиялык пркстср;й жш ушыраетыруга болады. Ce6e6i мундай сездер журналистщ тш н 
айшьщтай, ойын аньщтай туседт

Макал-метелдер хальщтьщ гасырлар бойы калыптаскан енегелш меш бар данальщ жене есиет 
сездер болып саналады. Макал-метелдер кез-келген материалдыц coniH, epiH юрпзедь Аз сезбен кеп 
магына берудщ тамаша улпш ретшде колданылады. Макал-мотелдердщ мазмуны терец, айтар 
улагаты кец болып келедй Оны кез-келген жанрда колдану метшнщ есерлшгш, эуездшгш, 
керкемдтн арттырады. Ал Ka3ipri журналистикада шешещцк енердщ кажеттшп айтпаса да 
TyciHiKTi. Ocipece радиожурналистер мен тележурналистер ymiH шешендш опер/й мецгеру ете кажет 
болып табылады.

Ocipece, бупнпдей тшелей эфир алдыцгы катарга шыккан заманда оадиожурналиетерден талап 
етшерьсуырып салмальщ пен шешещцк енер, интонация. Тшге, ойга жутац журналистер тыцдар­
мандарды езше тарта алмайды. Хабардыц жалпы такырыбы актуальды болганымен, радиожурна­
листа н тожфибссгздйт хабардыц ез максатына жетуше кедерп болады. Оюшшке орай, бугшде ондай 
хабарлар К,азак радиосында да Ксздеседк Профессор Н.Омашулы аудитолрияны игерудщ уш кезещн 
атап керсетедй «BipiniLiici- 6ipa3 уназдйстен кешн еетшетш диктор уш немесе музыка. Сол сиякты 
сез арасында жаеалган тосын пауза да аудитория кевдлш 10-20 секундка аударады екен. Ал дауытыц 
б1ркалыпты емес, Qjiciн-ejfciн б1рде темен, б1рде жогары шыгуыныц jhj isci iи ьщпалы одан да мол 
коршедк

Kejiecici -  аудиторияныц тап сол сеттеп кажете in in отырган моселесмн козгау. Радионьщ опера- 
тивтшгш пайдалаиып тыцдаушылар куткен актуальды такырыпка бару. Соцгысы- ep6ip багдарлама- 
ныц бурыннан калыптаскан теж1рибесше байланысты туындайды». Осы теорняны еекермегенднетен 
де кептеген хабарлар сурецшз шыгып жатады.

Интоннация меселесг Бугшде кандай радиода болса да бурынгы ксцес дэу1ршдепдей емес, 
хабарды журналистщ e3i бастан-аяк журпзедь Дайын TeKCTi дауыс ыргагына салып, интонациямен 
окитын дикторлар жок. Бул хабардыц табигилыгын арттырганмен. Журналистке жуктелер Mi идет 
зор.

Бул ретте чтлдегт уедеетш зацын ескеру кажет. Op6ip сездщ буынында немесе дыбысталуында 
езшдпе айтылу уйлес1м1 болуы шарт. Сондай-ак oipHeurc сездердщ де белгш 6ip екпшмен немесе 
дауыс ыргагымен куйылып, тегше жарасымды турде табиги айтылуы микрофон алдындагы сездерде 
ерекше кызмет аткарады.

Тшдеп ектннщ  ccrijiyi мен айтылуы баска да шарттармен 6ipre косып карастырылады. Екшщй 
уш сала бойынша болу орын алган:

1.Фразеологиялык екпш. Мунда создср;йц туракты TipKeciHe байланысты б1рнеше сез бастан 
аягына дешн куйылып текпе турде айтылып етед1.
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2.Логикалык eKniH. Мунда ойдын, сейлем немесе сезарасында белгш 6ip кетерщю леппен кейб1р 
сезге ерекше мен беру аркылы орындалады, ягни айтылуында сейлемдердщ пшндсп Heri3ri ойдыц 
мен1 кай сезге туеш турса, еол сез логикалык екшнмен айтылады, 6ip ойдьщ тушш бершедг

3. Пеихологиялык,эмоциялык екпш. Мундда кещл-куйге есер беретш сездердщ дауыс ыргагына 
байланысты болады. Сейлемдер ппщцеп немесе текетердеп кейб1р сез оралымдары осы психоло- 
гиялык, эмоциялык рольд! аткарады.

Н. Мухамедиева,
ел-Фараби атындагы 

К,аз¥У-дын окытушыеы

FAJIAMT ОРДЫН, ЖАСТАРГА ЭСЕР1

Бупнп KyHi адам баласыньщ басты каж еи  i j[ i кг с р i е iin 6ipi -  галамтор желгсь XXI гасырдьщ ен 
мацызды технологнясы саналатын галамторсыз OMipiMi'uvi елестете алмаймыз, TinTi, онсыз когамда 
тыскары калгандай ce3iHecin. Ka'iipri статнстикага суйенсек, ел1м1зде 2 миллионнан астам адам 
галамтор желйян пайдаланады. Ал,галамторды туракты пайдаланушылар саны букш елем бойынша 
1,5 млрд адамнан асыпты. Бул -  жер шарын мекендейтш халыктыц терттен 6ip бол iri галамтор 
игшгш ез кодесше жаратуда деген сез. Ел1м1зде галамторга деген кажеттшк жыл санап артып келе 
жатканына карамастан, желне косылу куны ете жогары.

Байкап карасак, бугшде галамтор жастардыц айнымас 6ip белiпне айналгандай. Ойткеш, жолда, 
жумыста, Timi ас imin отырса да уялы телефонга немесе агентке телм1рген жастарды керетш болдык. 
Басым кепшшгш сырткы орта, айналасы, ата-анасы, достары, оку мэселеЫ кызьщтырмайтыны 
соншалык, галамторга суйешп, ютап окуды, is/reiiy;ii койды десек те болады. Ойткеш, галамторга 
Kipin, керект1 маглуматтьщ атын жазсацыз болганы, турлл рефераттар, зсргтеулсрд! тауып, дайын 
нэрсеш шыгарып, мугал1мге етгазе салады. Бурындары беспс жырын, эжесшщ ертепсш тыцдайтын 
бала, каз1р компыотердщ ойындарын, галамтордьщ маглуматтарын тындайды. Ке и Hi ц майын 
тауысып Kiran окып, к1тапхана табалдырыгын тоздыратын окушы, бупнде интернет клубтыц 
табалдырыгын тоздыруда. Бурындары Кыз ж1бек пен Телегендей жарасып, сез1мдер1н кезбен угын- 
ган жастар буг1нде агентпен уганатынтай дэрежеге жспч. Сонымен катар, суйеп eri/ii катып келе 
жаткан баланыц компьютер алдында узак отырганнан кез1 талып, жотасы сыздап, тей-тэйлап кадам 
басканнан-ак кезшд1р1кт1н KeMcrinc жугшш жатканы. Компьютерден бел i нет] и ультра-кулпн ceyneei 
козге Kepi ecepiH ruri iin кана коймай, баланьщ удайы отырганынан rypni ауруларга шалдыгатынын 
жаксы б1лед1. Онымен коса, компьютерге енпз1лген ойындар атыс-шабыс, кан тегу жене жауыздыкка 
багытталган болып келед1. Осы ойындарды бала ойнаганнан, оньщ психологиясына кандай жаман 
эсер беретшш ездер1н1зде бшес1здер. Сейте тура, кеп ата-аналар балалардыц колына акша 6epin 
немесе компьютер enepin, TinTi галамторга да косыпкойып жатады.

Удайы ком[[ыогер;ин алдында отырып, аталмыш ойындарды ойнаган баланьщ миында ойыннын 
мазмуны, o;iic-Tocinflcpi eiiin, жаман кыльщ, Tim i кылмыска да баратынын делелдеген. Бугшде 
ел1м1здщ барлык аймактарында акша табудыц онтайлы жолын тауып алган. Ягни компыотерл1к 
ойынханалар ашып, оларды жаксылап жарнамалап, ецбектеген баладан ецкейген кариямызга flcriin 
ездер1не тартып кана коймай, жаман кыльщтарга, теуелд1л1кке, rypjii кылмыстарга багыттап 
отырганы айкын. Осы ойындардьщ орнына ез1м1зд1н улттык ойындарымызды наспхаттап, балаларды 
кызьщтыра отырып баулыса, неге ойнамаска. Тек б1зде бугаи ниет жок. Бул галамтордьщ ел1м1здеп 
бас катырар месслесм болса, кощл куантарлыгы, казак сайттарынын сапасы жыл санап артып келе 
жатыр. Соган байланысты окырман кезкарастары да осыдан 5 жыл бурынгы уакытпен салыстыр- 
ганда, елдекайда эр алуан, (здсну аясымен, туындап отырган кажеттш1ктер1 де кеп-ак. Жастарга 
арналган massaget.kz, kalaysin.kz, ikitap.kz, abai.kz, arhar.kz, т.б сайттар болса, ал шекаралас шет 
мемлекеттерден кел1и, онсыз тура алмайтыидай канымызга cinrcH жел1лер;и айтпасак та болады.

Ап жас шамасы орта есеппен 35-45 жасты камтитын бауырларымыз галамтордан кандай акпарат- 
тар 1здейд1 екен? Сауалнаманьщ нэтижес1нде б1лген1м1здей, Konmijiii i жумыска катысты акпараттар 
мен кундел!кт1 жацальщтарды isflCCTipin отырады екен.

Раламтор такырыбы сез болганда, кылан бсрспн тагы 6ip озск-ri жайт, газет-журналдардьщ 
сатылымыньщ азаюы, жазылу келем1н1н кыскаруы. Бул бупнде кептеген газет-журналдардьщ
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