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Техниканын кун санап кебешп бара жаткан мумкшдцсгерше адамныц eii 
бойын уйретш улгере алмай жатыр.

Бпдеп жагдайдьщ ез ерскшелii<[ ep i бар. Сонгы кезде en iv iij  мемлекетпк 
тэуелизд1кке жетш, типмгз мемлекет тiлi кузырына ие болганмен, казакша 
кггап пен газет-журнал оку азайып K erri. Мэселен, Казакстанньщ ен ipi 
каласы жэне рухани орталыгы болып табылатын Алматы каласын алайык. 
Бунда каз1р казактьщ саны осыдан, мэселен, 35 жыл бурынгыга Караганда 10 
еседей кобещи. 1970 жылы каладагы 800 мьщ адамныц 80 мындайы гана 
казак болган. K a jip r i Алматы халкыньщ саны шамамен 1млн. 300 мын, болса, 
окын жартысынан K e6i, ягни 700 мьщдайы ез1м!здщ кандастарымыз коршедт 
BipaK Алматыда бул кунде казакша ютап аз сатылады. Оны c i3 re  ез 
туындысын жарыкка шыгарып, осында тиражын етюзумен айналысып керген 
кез келген автор айта алады.

Газет-журналдардьщ жагдайы артыктау болганымен, олар да Алматыда 
кептеп сатылмайды. Ток етер1н айтканда, бугш осында сатылатын казакша 
кпаптар мен газет-журналдардьщ саны 35 жыл бурынгыдан 6ipHenie есе аз. 
Бутан — несш жасырайык - информатика технологияларыньщ дамуы да 
себеппп болып отыр.

K,a3ip кагазга TYcipiлгeн кггаптар мен газет-журналдарга деген сураныстьщ 
1 емсндсу1 жалпы букщ элемде KepiH ic тауьш от ырган урдгс. Kopuii Ресейдеп 
жаглай да -  осыньщ доле;п. Америкадагы жагдай одан да еткен. Жакында 
«Он-лайн баспашылары оф леспп» (OPА -  «On-line publishers association») 
журпзген зерттеудщ нэтижесше Караганда, Интернет пен теледидар 18 пен 
54 жас аралыгындагы адамдар арасында ен кеп тараган медиа-куралдар 
больш табылады екен. Сурастырылган адамдардьщ 45,6 процен-п Интернета, 
34,6 процент! теледидарды тандаган кершедь Ал газеттерд1 тандаган 
адамдардыц y.’ie c i  тек 3,2 пайызды курапты. Осыньщ 03i кеп нэрсеш ацгартса 
керек.

Сондьщтан кептеген елдерде окырманды кагаз басылымдарга кайтарамын 
деген талпыныстардан ештене шыкдайтыны мойындалган. Оньщ орнына сол 
ютаптар мен газет-журналдарды тутынушыга Интернет аркылы жетк1зуд1 
жолга кою ypflici курт дамып жатыр.
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ЖАРНАМА Ж АР АСЫ
Эдем1, бшк жэне керкем каламыздьщ кай бурышына карасавда кездщ 

жауын алатын улкен жарнама такталары кептеп кездеседт Жэне де осы 
такталар, енд! гана эрш тани бастаган барша баланыц элшбш сеюлдт ce6e6i
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анасына, экееше оки алатынын дэлелдеп, мактанатын жолдардыц б1р1. Ал 
снд1 кез алдыцызга елестетшташ т а̂те жазылган жарнама, жакалыктар, 
хабарландыруларды керш ескен жеткшшектердщ санасы уланбай ма? Эрине, 
эз1рше тинм1зд1 корлау деген сездерге аса мэн бермеймгз себеб1, сол б1р-ею 
эршке бола не озгеред1, деп ат уста гана караймыз бфак„ сондай кдтелжтер 
аркылы ел1м1зде сауатсыз адамдар саны артып, типмгздщ кулдырауы анык;.

Бул жайт, баршамызды куанта коймасы хак. Б1р ойландыратыны, есш 
келе жаткан урпакка ата-бабамыздан келе жаткан казак тшш уйрету эр 
кайеымыздьщ мшдетш». Сондыктан олар кншсентайынан кала, облыс 
кешелершдеп кате казакша сезбен жазылган жарнамаларды корш есуге 
тшсэт емес деп ойлаймын. Сырт кезге ерЫ кершетшш бэр1м1з керш, оган 
немкурайлы карамауымыз ттс .

Ел1М13де 2013 жылдыц 25 сэу1ршен ез купнне енген «Казакстан 
Республикасыныц ономастика мэселелер1 бойынша кeйбip зацнамалык 
актшерге езгерктер мен толыктырулар енпзу туралы» Зац бойынша 
сауатсыз кэсшкерлерге жарнама мазмунындагы кагелппер! уинн айыппул 
салынуы 1 И1СГ1 . "Жарнама туралы" Казакстан Республикасы Зацыныц 
жобасында Казакстан Республикасыныц аумагындагы жарнама мемлекеп ¡к 
тшде жэне орыс тиннде ор1 жарнама берушшщ уйгарымы бойынша баска да 
тщцерде таратылады (орналастырылады) деп жазылган. Деседе, мемлекет 
тарапынан шыгатын жарнама газеттердж кеб! орыс т т н д е  жазылган, казак 
тшне жазылган жарнама сол орыс тщщ газегтердщ ен соцгы бетшен адасьш 
журш тауып аласыц. Сондьщтан хальщ арасында танымал жарнамалык 
баспасез куралдары тэр1зд1 казак тшщце де жарнама газеттерш ашу керек 
деген усыныс айтсдымыз келед!. Бул тшдщ колданыс аясын арттырып кана 
коймай, казак тЫ нщ  когамдагы салмагын, абырой-беделш де устем ете 
гусепш белгии. Ягни, жакын болашакда мемлекет баскару ¡сше, омфдщ эр 
саласына казак тшд1 мамандар келед] деген сез. Сонда мемлекет органдарын, 
когамды казактандыру бупнгщен де каркынды журед] деген сез. Каланын 
орталык кешелершде журш, айналага кез салсац сауатсыз жарнамалардан 
кез ашпайсьщ. Казак тш н щ  у, у, /, к;, э, в секллд! эрштершен ж1бершген 
кателердщ ерш жургендитн былай койганда, кейбф сездщ езш тусшбей дал 
боласьщ. Магынасы да, мэш де жок, бул кандай маскара деген ойга да 
каласыц. Казак тшгадел жарнаманыц дурыс жазылмауы баршамызга сын. 
Тлл халыкпен б1рге жаеап, б1рге дамиды, сондыктан да оган рухани байлык, 
бЬпм мен дуниетаным кез1, деп караган жен. Оны кел.чнздш карашыгындай 
кастерлеп, осш-оркендеуше б1рауыздан атсалысуымыз кажет.

Жарнамалар, керсетыш нускамалар мен тушщцрмелер шаруашылык ¡с- 
эрекетке, тутынушымен карым-катынаста ете кажет, олар тауарды сатуга 
непз болады, тутынушыга шеипм кабылдауга ыкпал ете/п, белгйп бф 
шарадан хабардар етш, оны насихаттайды. Осындай мацызы бар насихат 
кернекЫктершщ мемлекетпк ялде дурыс жазылмай, б1р ауыз сейлемнщ 
езшеы кептеген кате лер д1 кергенде кайран каласыц. Орысша жарияласа 
барльщ жут тусшед1 деген максатпен барлыгы орысша жарнама беруге эуес
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ДУЙСЕБАЕВА М. Э. 
ы мэселелер»> журналыныц бас редакторы

НТЕРНЕ'ГТЩ ДАМУЫНА 
САУ-ЗАМАНТАЛАБЫ

рмацияньщ немесе акпаратгыц заманы. 
Ъ адам орташа есеппен кунше сепз сагат 

тинамен жолда келе жатканда -  м е р та д к  
медиа куралымен отмзед1 екен.
■а теледидарды тамашалайтын терт сагат. 

■ан музыканы тындайтын жарты сагат 
рты сагат юредо екен.
Тай. Бул калай басталды?

Сан-Таймс» газеи макалалаларын жеке 
]ыстырган алгашкы компаниялардьщ б]р1 

к» аркылы усынуды бастады. 1995 жылы 
и кунделктс мэтшшш (текстщ) басым 

дйцияларсыз «Америка Онланнга» ез 
"и 1995 жылы сепз медиа-компания «он- 
гаетыру максатында жаца компанияньщ

1 барлыгына да Интернет аркылы кол 
компьютер! мен Интернетке крсылган 
Ш тукшр-туктршен газеттерд1 ез уйше

кслед1. Алматы мен Астанада гана емес, 
Ьатын газеттердщ ездер1 эрб1р нем1рш 

ге жариялау аркылы да таратуды эдетке 
орыс тишде шыгатын басылымдар. Ал 

Ъетшен осы уакытка дешн кунде-кунде 
немесе ашлшынша шыгатын газеттер 
айлы турде окып отыру мумклн емес. 

идардын Интернет-версиясы бар, бйрак 
У улкейтт не кеипрш алып, оки бере 

казакша газет-журналдар туб1 осы жолмен 
_ еш заман талабы солай. Интернеттщ 
5  К?РП1Н енгпу жагдай жасшпын болар
Я

-1К1 ары емфдщ калыпты агысын курт 
рлевизор компьютерге. уялы телефон 
кеше коеылу куралына айналып барады.
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болып барады. Хабарландыру беретш орындарга барганда Marin толтыру 
кагазын орыс тшшде жазып жаткан кандастарымыздыц катары мол. Мше осы 
«барлык; журт тусшедЬ> деген тусшж б1зд]ц хабарландыруды казакша 
беру1м1зге тусау болып келедг Бул ойдан арылагын кез элдекашан жетп емес 
пе?! Агентпктердеп аудармашылар орыс тш н деп  жарнаманы казакшага 
сезбе сез аударып, солай жазуларьгн кояр емес. Мемлекетттк плдеп кате 
жэне сауатсыз орындалган жарнамалар тш жанашыларыньщ TiciH кайрайды. 
Кез-келген адам ез анасын калай корлатпайтын болса, ана тЫ не де сондай 
жанашырлык Kepcery.'iepi керек. Окысац тш ц  курмелетш, казак тш ндеп 
сездердщ керкем магынасынан айырып, келемеждеген секицп кагелжтерд! 
улкен мшбелерге win кою, мемлекетл\пз ушш улкен сын.

Мун дай ерескел кател1ктердщ 6 ip i «Атакент» жанындагы аялдамада ш т п  
тур, «ЖИВИ СЕЙЧАС» деген сезд1 «АЗЫ Р ЖАША» деп пепси сусыны 
жарнамаланган, Достык пен Кажымукан кешелершщ киылысында «ТЕМА 
ЛАПШ И РАСКРЫТО», «КЕСП ЕН Щ  Ц ¥П И Я  АНЫ КТАЛДЫ » деп 
берген жарнаманыц не магынасы, не уйкасы жок создер, Гагарин кешесшщ 
бойында орналаскан «Ангельхер» дукешнщ алдында «3000 ТЕНГ'ЕДЕЦ» 
жэне де «ЕРКЕКТЕРДЩ  ПЕНЖ АКТАРЫ » деген создер rirm, акка кара 
тускендей айкын кершш турган жок па? Осындай Kareci болып турып 
жарнаманыц ш нгеш  MeHi катты кынжылтады. Жогарыда кереелтлген айкын 
кателштердщ езш жарк,ыратып 1лш кайган бул мазак демей не болды? Бул 
жарнамалар тек траммагикалык кател11егермен шектелмей, лексикальщ та, 
эстетикалъщ та цателттерге бой алдырган. Жарнама жасаушы мекемелер 
юм акша телесе, соньщ тауарын жарнамалай береди ягни акшага га на 
багынады. Будан туйсттшмп, тш м вд щ  каыретке ушырап, кисык жазылган 
казак создерi акша деген кудореттщ курбаны болып тур. С'ондыктан. менщ 
ойымша, кез-келген жарнаманы кала кешелерше жаркыратып ¡ле бермей, 
ултгык кундылыктарымызды насихатгайтын каланыц керюн Kipri3eriH, казак 
тiлiнiн бай да, керкем тЫ нш  сулулыгын керсетуге лайык жарнамалар iлiнyi 
тшс.

Меш мазалайтын мэселе келешек урпактыц, ягни жас буын окшдершщ 
осындай когамдык кателштерге бойлары уйренш, кездер! сокыр болып 
калуы. Сондыктанда, улттык кундылыгымыз бен ткпмгш  келемеждемей, 
жарнамалар мен хабарландыруды жаппай сауаттандыру жумысына юрюел1к. 
«Тэртшке багынган кул болмайды» демекнп, зандар мен кодекетер катал 
болса жарнама берупи болсын, кез келген кэсшкер болсын казак ел in  in  
зацына epiK ci3 мойынсунып, мемлекетпк тшдщ мэртебесш кетеруде ережеге 
сай жарнамалар кебейер( анык.

Резюме
В статье рассматривается язык рекламы и рекламные проблемы, в том 

числе ошибки перевода и другие ошибки как стичистические.
Summary

In the article advertisement language and problems are considered, especially 
errors o f  translation and other mistakes as stylistic ones.
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