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Ж. Бекболатулы, Г. Муканова, Ш. Нуржанова
Казахский национальный университет

М ЕЖ ДУН АРО ДН Ы Й  К А ЗА Х С К И Й  Ж У РН А Л  «АМ АНАТ»

Авторы исследуют методологию, теорию и практику редактирования 
и издания журнала Центральной Азии и Казахстана «Аманат», твор­
ческую лабораторию автора идеи журнала, редактора, известного про­
заика Р. Сейсенбаева, который на рубеже XX-XXI вв. сумел привлечь 
внимание международной аудитории к Центральной Азии, интеллек­
туальной истории и культуре региона. На базе нарративных источ­
ников и публикаций в СМИ ставится вопрос о роли и месте нацио­
нальных печатных изданий в эпоху глобализации. Материалами для 
исследования послужили произведения Р. Сейсенбаева, его интервью 
и тематические статьи-эссе, публичные выступления, беседы с ним ав­
торов этих строк. Методы изучения лежат в русле историзма, диалек­
тической логики, объективизма и компаративистики. КазНУ повезло в 
том, что такого масштаба мастер и гражданин, редактор СМИ трудит­
ся в этом учебном заведении и передает опыт молодежи.

Журнал «Аманат» -  бренд казахских СМИ, в 2016 г. ему исполни­
лось 15 лет, в связи с чем КазНУ посетил представитель ПЕН-клуба 
РФ Е. А. Попов. 200-томная библиотека журнала стремится охватить 
шедевры писателей всего мира. Журнал «Аманат» выходит на русском, 
казахском и английском языках, что дает пищу для научного дискурса о 
роли и месте пилотных проектов на фоне падения читательского спро­
са на печатную продукцию. Побывавшие на московской книжной вы­
ставке студенты специальности «Издательское дело» (ноябрь-декабрь 
2016 г.) узнали об интересе к книге в столице России, констатируя про­
тивоположную ситуацию в казахстанских мегаполисах.

Л. А. Воронова
Университет Сёдерторн (Ш веция)

УКРАИНСКИЕ М ЕД И А О РГА Н И ЗА Ц И И  И Ж У РН А Л И С ТЫ  
О ВЫ ЗО ВАХ И Н Ф О Р М А Ц И О Н Н О Й  ВО Й Н Ы

Понятие «информационная война» используется сегодня все чаще как 
в медийных, так и в академических дискурсах. Под информационной
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